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ACG31/66:
Aprobacion del Programa de Doctorado “Marketing y
consumo” (Doctorado interuniversitario)

= Aprobado por el Consejo de Gobierno de la Universidad de Granada celebrado el 28 de Mayo de
2010
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SOLICITUD PARA LA VERIFICACION DE PROGRAMA DE DOCTO RADO
CONJUNTO (INTERUNIVERSITARIO)

1. DATOS DE LA UNIVERSIDAD QUE PRESENTA LA SOLICITUD
De conformidad con el Real Decreto 1393 de 2007, por el que se establece la ordenacion de
las Ensefianzas Universitarias Oficiales

UNIVERSIDAD SOLICITANTE CIF

UNIVERSIDAD DE GRANADA Q1818002F

DENOMINACION DEL PROGRAMA DE DOCTORADO

MARKETING Y CONSUMO

UNIVERSIDADES PARTICIPANTES

UNIVERSIDAD DE GRANADA

UNIVERSIDAD DE JAEN

RAMA DE CONOCIMIENTO

CIENCIAS SOCIALES Y JURIDICAS

REPRESENTANTE LEGAL (denominacion del cargo)

RECTOR
1° Apellido 2° Apellido Nombre N.I.F.
GONZALEZ LODEIRO FRANCISCO 01.375.339 P

REPRESENTANTE DEL TiTULO (denominacién del cargo)

DIRECTOR DE LA ESCUELA DE POSGRADO

1° Apellido 2° Apellido Nombre N.I.F.

CRUZ PIZARRO LUIS 27.212.145V

2. DIRECCION PARA LA NOTIFICACION (Art. 59.2 de la Ley 30/92, modificada por la ley 4 /99)

A los efectos de la practica de la NOTIFICACION de todos los procedimientos relativos a la
presente solicitud, las comunicaciones se dirigiran a la direccién que figure en el presente
apartado.

DIRECCION A EFECTOS DE NOTIFICACION

Direccion Postal C.P. Ciudad Provincia
AVDA. DEL HOSPICIO S/N 18071 GRANADA GRANADA
CC.AA. Correo electrénico Fax Teléfono
ANDALUCIA vicengp@ugr.es 958.243012 958.248554

3. PROTECCION DE DATOS

De acuerdo con lo previsto en la Ley Orgénica 5/1999, de 13 de diciembre, de Proteccion de Datos de Caracter
Personal, se acepta que los datos aportados en este impreso son necesarios para la tramitacion de la solicitud y
podran ser objeto de tratamiento automatizado.

La solicitante declara conocer los términos del procedimiento y se compromete a cumplir los requisitos del mismo,
consintiendo expresamente la notificacion por medios telematicos a los efectos de lo dispuesto en el articulo 59 de la
Ley 30/1992, de 26 de noviembre, de Régimen Juridico de las Administraciones Publicas y del Procedimiento
Administrativo Comun, su versién dada por la Ley 4/1999, de 13 de enero.

En GRANADA a 28 de MAYO de 2010
La Representante legal de la Universidad

Rector de la Universidad de Granada




4. DENOMINACION DEL PROGRAMA DE DOCTORADO

DENOMINACION DEL PROGRAMA DE DOCTORADO

MARKETING Y CONSUMO

UNIVERSIDAD ORGANIZADORA

UNIVERSIDAD DE GRANADA

UNIVERSIDADES PARTICIPANTES

UNIVERSIDAD DE GRANADA

UNIVERSIDAD DE JAEN

RAMA DE CONOCIMIENTO

CIENCIAS SOCIALES Y JURIDICAS

5. RESPONSABLE ADMINISTRATIVO DEL PROGRAMA DE DOCTO RADO

UNIDAD ADMINISTRATIVA RESPONSABLE DEL PROGRAMA

ESCUALA DE POSGRADO (SERVICIO DE TERCER CICLO)

RESPONSABLE DE LA UNIDAD ADMINISTRATIVA

1° Apellido 2° Apellido Nombre N.I.F.

BALDERAS CEJUDO JOSE 24.155.317 G

6. CRITERIOS DE ADMISION AL PROGRAMA DE DOCTORADO

6.1. CRITERIOS DE ADMISION AL PERIODO DE FORMACION

Los criterios de admision a este periodo son los establecidos, explicitados y ya
aprobados en el Master Conjunto ya verificado que constituye el periodo de
formacion de este Programa de Doctorado. Correspondera a la Comision
Académica del Master valorar las solicitudes presentadas y elevar a la Escuela de
Posgrado la correspondiente propuesta de admision

6.3. CRITERIOS DE ADMISION AL PERIODO DE INVESTIGACION

Para ser admitido al periodo de investigacién del programa de Doctorado, los
estudiantes candidatos deberan presentar una solicitud que la Comision Académica
del Programa de Doctorado valorara. Entre los criterios de admision y seleccion de
los doctorandos se tendra en cuenta, expresamente:

+ La formacion previa del solicitante, en especial, las competencias adquiridas
en el periodo de formacion de posgrado. Tendran valoracidn preferente los
estudiantes que hubieran realizado el Master conjunto que constituye el
periodo de formacidn de este Programa de Doctorado.

* Su curriculum vitae. Entre otros, seran méritos valorables, el nivel de
conocimiento de idiomas acreditado, la experiencia profesional, las
publicaciones realizadas y las cartas de referencia de profesores e




investigadores especialistas en la materia que avalen su solicitud

+ Resultado de una entrevista personal, en su caso

+ Los intereses investigadores declarados por el solicitante

« Su compromiso de dedicacién al Programa.

« Viabilidad e interés cientifico del proyecto de tesis presentado, en su caso.

« En aquellos solicitantes en que se detecten “deficiencias especificas” de
formacion, la Comision Académica del Programa de Doctorado podra exigir
la realizacion de complementos de formacion especificos. Estos
complementos de formacidn seran de caracter obligatorio para aquellos
estudiantes cuyo acceso al periodo de formacién quede garantizado por
estar en posesion de un titulo oficial espafiol de Graduado o Graduada de,
al menos, 300 créditos, salvo que el plan de estudios del correspondiente
titulo de grado incluya créditos de formacion en investigacién, equivalentes
en valor formativo a los créditos en investigacién procedentes de estudios
de Master.

7. VIAS DE ACCESO AL PROGRAMA DE DOCTORADO

7.1. VIAS DE ACCESO AL PERIODO DE FORMACION

Para acceder al Programa de Doctorado en su periodo de formacién sera necesario
cumplir las condiciones que ya se especificaron para el acceso al Master conjunto
gue constituye dicho periodo de formacion. Concretamente:

a) Estar en posesidon de un titulo universitario oficial espafol u otro expedido
por una institucion de educacién superior del Espacio Europeo de Educacion
Superior que facultan en el pais expedidor del titulo para el acceso a
ensefanzas de Master

b) Ser titulado conforme a sistemas educativos ajenos al Espacio Europeo de
Educacién Superior previa comprobacion por la Universidad de que aquellos
acreditan un nivel de formacion equivalente a los correspondientes titulos
universitarios oficiales espafioles y que facultan en el pais expedidor del
titulo para el acceso a ensefianzas de posgrado. El acceso por esta via no
implicara, en ningun caso, la homologacién del titulo previo de que esté en
posesion el interesado, ni su reconocimiento a otros efectos que el de
cursar las ensefianzas de Master.

7.2. VIAS DE ACCESO AL PERIODO DE INVESTIGACION

Para acceder al Programa de Doctorado en su periodo de investigacion sera
necesario estar en posesion de un titulo oficial de Master Universitario, u otro del
mismo nivel expedido por una instituciéon de educacidn superior del Espacio
Europeo de Educacion Superior.

Ademas, podran acceder los que estén en posesion de un titulo obtenido conforme
a sistemas educativos ajenos al Espacio Europeo de Ensefianza Superior, sin
necesidad de su homologacidn, previa comprobacion de que éste acredita un nivel
de formacion equivalente a la del titulo oficial espafiol de Master Universitario y
gue faculta en el pais expedidor del titulo para el acceso a estudios de doctorado.
Esta admision no implicara, en ningln caso, la homologacion del titulo previo de
gue esté en posesion el interesado, ni su reconocimiento a otros efectos que el de
cursar ensefianzas de doctorado.




Asimismo, se podra acceder habiendo cumplido alguna de las siguientes
condiciones:

a)

b)

c)

Haber superado 60 créditos incluidos en uno o varios Masteres
Universitarios de acuerdo con la oferta de la Universidad de Granada. De
manera excepcional, podran acceder al periodo de investigacion aquellos
estudiantes que acrediten 60 créditos de nivel de posgrado que hayan sido
configurados, de acuerdo con la normativa de esta Universidad, por
actividades formativas no incluidas en Masteres Universitarios y que
cuenten con un informe favorable de la agencia evaluadora, de acuerdo con
lo establecido en el articulo 24 del RD 1393/2007

Estar en posesion de un titulo de Graduado o Graduada cuya duracion,
conforme a normas de derecho comunitario, sea de, al menos, 300 créditos
Estar en posesién del Diploma de Estudios Avanzados, obtenido de acuerdo
con lo dispuesto en el RD 778/1998, de 30 de abril, o haber alcanzado la
Suficiencia Investigadora regulada en el RD 185/1985, de 23 de enero.




8. ORGANIZACION DEL PERIODO DE FORMACION

El  Master Conjunto “ MARKETING Y COMPORTAMIENTO DEL
CONSUMIDOR”, ya verificado (con Informe favorable de ANECA),
constituye el periodo de formacidén de este Programa de Doctorado

9. ORGANIZACION DEL PERIODO DE INVESTIGACION. LINEA S DE
INVESTIGACION

Marketing y Comportamiento del Consumidor Online
Marketing Sectorial: Universidad, Turismo y Ciudad
Marketing Agroalimentario

10. ORGANIZACION DEL PERIODO DE INVESTIGACION.
PROFESORES/INVESTIGADORES PARTICIPANTES

Teodoro Luque Martinez
Manuel Sanchez Pérez

José Alberto Castafeda Garcia
Francisco Mufoz Leiva
Dolores M@ Frias Jamilena
Salvador Del Barrio Garcia
Miguel Angel Rodriguez Molina
Francisco Javier Montoro Rios
Esther Lépez Zafra

Sebastian Brugue Camara
José Moyano Fuentes




11. RECURSOS MATERIALES

Las Universidades que participan en el consorcio del Programa de
Doctorado que se somete a Verificacion disponen de los recursos
materiales (instalaciones, infraestructura y equipamientos docentes e
investigadores) necesarios para su desarrollo. De hecho, este
Programa de Doctorado, distinguido con la Mencion de Calidad, ha
venido siendo ofertado en los ultimos afios, con manifiesto éxito tanto
docente (el del Master ya verificado que constituye su periodo de
formacién) como investigador (periodo de investigacién del
programa; elaboracidon de Tesis Doctorales), de manera conjunta por
las Universidades participantes en el consorcio.



