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GRADO EN MÁRKETING E INVESTIGACIÓN DE MERCADOS 

MÓDULO MATERIA ASIGNATURA PROPUESTA DE VINCULACIÓN A ÁREAS 

Formación Básica Historia Historia del Desarrollo Económico Mundial Contemporáneo HISTORIA E INSTITUCIONES ECONÓMICAS 
Formación Básica Introducción al Derecho Introducción al Derecho DERECHO CIVIL 

DERECHO FINANCIERO Y TRIBUTARIO 
DERECHO DEL TRABAJO Y LA SEGURIDAD SOCIAL 
DERECHO MERCANTIL 

Formación Básica Estadística Técnicas Cuantitativas I ECONOMÍA APLICADA 
ECONOMÍA FINANCIERA Y CONTABILIDAD 
ECONOMÍA INTERNACIONAL Y DE ESPAÑA 
ESTADÍSTICA E INVESTIGACIÓN OPERATIVA 
FUNDAMENTOS DEL ANÁLISIS ECONÓMICO 
MÉTODOS CUANTITATIVOS PARA LA EC. Y LA EMPRESA 
MATEMÁTICA APLICADA 

Formación Básica Estadística Técnicas Cuantitativas II ECONOMÍA APLICADA 
ECONOMÍA FINANCIERA Y CONTABILIDAD 
ECONOMÍA INTERNACIONAL Y DE ESPAÑA 
ESTADÍSTICA E INVESTIGACIÓN OPERATIVA 
FUNDAMENTOS DEL ANÁLISIS ECONÓMICO 
MÉTODOS CUANTITATIVOS PARA LA EC. Y LA EMPRESA 
MATEMÁTICA APLICADA 

Formación Básica Matemáticas Matemáticas ECONOMÍA APLICADA 
ECONOMÍA FINANCIERA Y CONTABILIDAD 
ECONOMÍA INTERNACIONAL Y DE ESPAÑA 
ESTADÍSTICA E INVESTIGACIÓN OPERATIVA 
FUNDAMENTOS DEL ANÁLISIS ECONÓMICO 
MÉTODOS CUANTITATIVOS PARA LA EC. Y LA EMPRESA 
MATEMÁTICA APLICADA 

Formación Básica Empresa Fundamentos de Dirección y Administración de Empresas ORGANIZACIÓN DE EMPRESAS 
Formación Básica Empresa Introducción al Marketing COMERCIALIZACIÓN E INVESTIGACIÓN DE MERCADOS 

COMUNICACIÓN AUDIOVISUAL Y PUBLICIDAD 
ECONOMÍA APLICADA 
ECONOMÍA INTERNACIONAL Y DE ESPAÑA 
MÉTODOS CUANTITATIVOS PARA LA EC. Y LA EMPRESA 
SOCIOLOGÍA 

Formación Básica Empresa Introducción a las Operaciones Financieras ECONOMÍA FINANCIERA Y CONTABILIDAD 
COMERCIALIZACIÓN E INVESTIGACIÓN DE MERCADOS 
ORGANIZACIÓN DE EMPRESAS 

Formación Básica Empresa Contabilidad General ECONOMÍA FINANCIERA Y CONTABILIDAD 
Formación Básica Economía Economía Política ECONOMÍA APLICADA 

ECONOMÍA INTERNACIONAL Y DE ESPAÑA 
FUNDAMENTOS DEL ANÁLISIS ECONÓMICO 
MÉTODOS CUANTITATIVOS PARA LA EC. Y LA EMPRESA 

Formación Básica Economía Microeconomía ECONOMÍA APLICADA 
ECONOMÍA INTERNACIONAL Y DE ESPAÑA 
FUNDAMENTOS DEL ANÁLISIS ECONÓMICO 
MÉTODOS CUANTITATIVOS PARA LA EC. Y LA EMPRESA 

Formación Básica Economía Macroeconomía ECONOMÍA APLICADA 
ECONOMÍA INTERNACIONAL Y DE ESPAÑA 
FUNDAMENTOS DEL ANÁLISIS ECONÓMICO 
MÉTODOS CUANTITATIVOS PARA LA EC. Y LA EMPRESA 

Métodos Cuantitativos Econometría Econometría ESTADÍSTICA E INVESTIGACIÓN OPERATIVA 
MÉTODOS CUANTITATIVOS PARA LA ECONOMÍA Y LA EMPRESA 
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Métodos Cuantitativos Técnicas Cuantitativas III Técnicas Cuantitativas III COMERCIALIZACIÓN E INVESTIGACIÓN DE MERCADOS 
ECONOMÍA APLICADA 
ECONOMÍA INTERNACIONAL Y DE ESPAÑA 
ESTADÍSTICA E INVESTIGACIÓN OPERATIVA 
FUNDAMENTOS DEL ANÁLISIS ECONÓMICO 
METODOLOGÍA DE LAS CIENCIAS DEL COMPORTAMIENTO 
MÉTODOS CUANTITATIVOS PARA LA EC. Y LA EMPRESA 
SOCIOLOGÍA 

Organización de Empresas Dirección y Administración de Empresas Dirección y Administración de Empresas ECONOMÍA APLICADA 
ECONOMÍA FINANCIERA Y CONTABILIDAD 
ECONOMÍA INTERNACIONAL Y DE ESPAÑA 
FUNDAMENTOS DEL ANÁLISIS ECONÓMICO 
MÉTODOS CUANTITATIVOS PARA LA EC. Y LA EMPRESA 
ORGANIZACIÓN DE EMPRESAS 

Dirección Comercial   Dirección Comercial  I Dirección Comercial  I COMERCIALIZACIÓN E INVESTIGACIÓN DE MERCADOS 
COMUNICACIÓN AUDIOVISUAL Y PUBLICIDAD 
ECONOMÍA APLICADA 
ECONOMÍA INTERNACIONAL Y DE ESPAÑA 
MÉTODOS CUANTITATIVOS PARA LA EC. Y LA EMPRESA 
SOCIOLOGÍA 

Dirección Comercial Dirección Comercial II Dirección Comercial II COMERCIALIZACIÓN E INVESTIGACIÓN DE MERCADOS 
COMUNICACIÓN AUDIOVISUAL Y PUBLICIDAD 
ECONOMÍA APLICADA 
ECONOMÍA INTERNACIONAL Y DE ESPAÑA 
MÉTODOS CUANTITATIVOS PARA LA EC. Y LA EMPRESA 
SOCIOLOGÍA 

Análisis e Investigación de Mercados Comportamiento del Consumidor Comportamiento del Consumidor COMERCIALIZACIÓN E INVESTIGACIÓN DE MERCADOS 
PSICOLOGÍA SOCIAL 
SOCIOLOGÍA 

Análisis e Investigación de Mercados Investigación de Mercados I Investigación de Mercados I COMERCIALIZACIÓN E INVESTIGACIÓN DE MERCADOS 
ECONOMÍA APLICADA 
ECONOMÍA INTERNACIONAL Y DE ESPAÑA 
ESTADÍSTICA E INVESTIGACIÓN OPERATIVA 
METODOLOGÍA DE LAS CIENCIAS DEL COMPORTAMIENTO 
MÉTODOS CUANTITATIVOS PARA LA EC. Y LA EMPRESA 
SOCIOLOGÍA 

Análisis e Investigación de Mercados Investigación de Mercados II Investigación de Mercados II COMERCIALIZACIÓN E INVESTIGACIÓN DE MERCADOS 
ECONOMÍA APLICADA 
ECONOMÍA INTERNACIONAL Y DE ESPAÑA 
ESTADÍSTICA E INVESTIGACIÓN OPERATIVA 
METODOLOGÍA DE LAS CIENCIAS DEL COMPORTAMIENTO 
MÉTODOS CUANTITATIVOS PARA LA EC. Y LA EMPRESA 
SOCIOLOGÍA 

Marketing Sectorial Marketing Sectorial Marketing Sectorial COMERCIALIZACIÓN E INVESTIGACIÓN DE MERCADOS 
Marketing Sectorial Marketing Social y Político Marketing Social y Político COMERCIALIZACIÓN E INVESTIGACIÓN DE MERCADOS 
Comunicación Integrada de Marketing Comunicación Integrada de Marketing I Comunicación Integrada de Marketing I COMUNICACIÓN AUDIOVISUALY PUBLICIDAD 

COMERCIALIZACIÓN E INVESTIGACIÓN DE MERCADOS 
Comunicación Integrada de Marketing Comunicación Integrada de Marketing II Comunicación Integrada de Marketing II COMUNICACIÓN AUDIOVISUALY PUBLICIDAD 

COMERCIALIZACIÓN E INVESTIGACIÓN DE MERCADOS 
Distribución Comercial Distribución Comercial I Distribución Comercial I COMERCIALIZACIÓN E INVESTIGACIÓN DE MERCADOS 
Distribución Comercial Distribución Comercial II Distribución Comercial II COMERCIALIZACIÓN E INVESTIGACIÓN DE MERCADOS 
Dirección e Investigación Internacional Investigación de Mercados III Investigación de Mercados III ESTADÍSTICA E INVESTIGACIÓN OPERATIVA 

MÉTODOS CUANTITATIVOS PARA LA ECONOMÍA Y LA EMPRESA 
COMERCIALIZACIÓN E INVESTIGACIÓN DE MERCADOS 

Dirección e Investigación Internacional Marketing Internacional Marketing Internacional COMERCIALIZACIÓN E INVESTIGACIÓN DE MERCADOS  
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Economía Internacional Comercio Exterior Comercio Exterior ECONOMÍA INTERNACIONAL Y DE ESPAÑA 
COMERCIALIZACIÓN E INVESTIGACIÓN DE MERCADOS  
ECONOMÍA APLICADA 

Economía Internacional Economía Española y Mundial Economía Española y Mundial ECONOMÍA APLICADA 
ECONOMÍA FINANCIERA Y CONTABILIDAD 
ECONOMÍA INTERNACIONAL Y DE ESPAÑA 
FUNDAMENTOS DEL ANÁLISIS ECONÓMICO 
MÉTODOS CUANTITATIVOS PARA LA EC. Y LA EMPRESA 
ORGANIZACIÓN DE EMPRESAS 

Dirección de las Relaciones y Ventas Dirección de Ventas Dirección de Ventas COMERCIALIZACIÓN E INVESTIGACIÓN DE MERCADOS 
Dirección de las Relaciones y Ventas Logística y Merchandising Logística y Merchandising COMERCIALIZACIÓN E INVESTIGACIÓN DE MERCADOS 
Dirección de la Innovación y de la Comunicación Planificación de Medios y Soportes Planificación de Medios y Soportes COMERCIALIZACIÓN E INVESTIGACIÓN DE MERCADOS 
Dirección de la Innovación y de la Comunicación Desarrollo de Nuevos Productos Desarrollo de Nuevos Productos COMERCIALIZACIÓN E INVESTIGACIÓN DE MERCADOS 
Extensiones del Marketing Marketing Cultural y Turístico Marketing Cultural y Turístico COMERCIALIZACIÓN E INVESTIGACIÓN DE MERCADOS 
Extensiones del Marketing Marketing Electrónico Marketing Electrónico COMERCIALIZACIÓN E INVESTIGACIÓN DE MERCADOS 

LENGUAJES Y SISTEMAS INFORMÁTICOS 
Análisis Estadístico Análisis de Datos Cualitativos Análisis de Datos Cualitativos ESTADÍSTICA E INVESTIGACIÓN OPERATIVA 

MÉTODOS CUANTITATIVOS PARA LA ECONOMÍA Y LA EMPRESA 
SOCIOLOGÍA 

Análisis Estadístico Técnicas Estadísticas Multivariantes Técnicas Estadísticas Multivariantes ESTADÍSTICA E INVESTIGACIÓN OPERATIVA 
MÉTODOS CUANTITATIVOS PARA LA ECONOMÍA Y LA EMPRESA 

Gestión Empresarial Gestión Medioambiental y de la Calidad Empresarial Gestión Medioambiental y de la Calidad Empresarial ORGANIZACIÓN DE EMPRESAS 
Gestión Empresarial Información Contable para la Gestión Información Contable para la Gestión ECONOMÍA FINANCIERA Y CONTABILIDAD 
Sociología y Derecho Mercantil Sociología del Consumo Sociología del Consumo COMERCIALIZACIÓN E INVESTIGACIÓN DE MERCADOS 

PSICOLOGÍA SOCIAL 
SOCIOLOGÍA 

Sociología y Derecho Mercantil Régimen Jurídico del Mercado Régimen Jurídico del Mercado DERECHO MERCANTIL 
Soporte Informático para la Empresa Informática Aplicada a la Gestión Comercial Informática Aplicada a la Gestión Comercial CIENCIAS DE LA COMPUTACIÓN E INT. ARTIFICIAL 

LENGUAJES Y SISTEMAS INFORMÁTICOS 
Soporte Informático para la Empresa Sistemas Informáticos de Soporte a la Colaboración y la 

Decisión 
Sistemas Informáticos de Soporte a la Colaboración y la Decisión CIENCIAS DE LA COMPUTACIÓN E INT. ARTIFICIAL 

LENGUAJES Y SISTEMAS INFORMÁTICOS 
Historia de la Actividad Comercial y del Marketing Historia de la Actividad Comercial y del Marketing Historia de la Actividad Comercial y del Marketing HISTORIA E INSTITUCIONES ECONÓMICAS 
Inglés para la Comunicación Intercultural y la 
Negociación 

Inglés para la Comunicación Intercultural y la Negociación Inglés para la Comunicación Intercultural y la Negociación FILOLOGÍA INGLESA 

Proyección Profesional Creación de Empresas Creación de Empresas ORGANIZACIÓN DE EMPRESAS 
ECONOMÍA FINANCIERA Y CONTABILIDAD 

Proyección Profesional Prácticas Externas Prácticas Externas TODAS LAS ÁREAS CON ADSCRIPCIÓN EN EL GRADO 
Proyección Profesional Trabajo Fin de Grado Trabajo Fin de Grado TODAS LAS ÁREAS CON ADSCRIPCIÓN EN EL GRADO 

 


