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GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS

Formacién basica Historia Historia del desarrollo econémico Basico 6 HISTORIA E INSTITUCIONES ECONOMICAS HISTORIA E INSTITUCIONES
mundial contemporaneo ECONOMICAS

Formacién basica Estadistica Técnicas cuantitativas | Basico 6 ECONOMIA APLICADA METODOS CUANTITATIVOS PARA LA
ECONOMIA FINANCIERA Y CONTABILIDAD ECONOMIA Y LA EMPRESA
ECONOMIA INTERNACIONAL Y DE ESPANA
ESTADISTICA E INVESTIGACION OPERATIVA
FUNDAMENTOS DEL ANALISIS ECONOMICO
MATEMATICA APLICADA
METODOS CUANTITATIVOS PARA LA ECONOMIA Y LA
EMPRESA

Formacién basica Matematicas Matematicas Basico 6 ECONOMIA APLICADA MATEMATICA APLICADA
ECONOMIA FINANCIERA Y CONTABILIDAD
ECONOMIA INTERNACIONAL Y DE ESPANA
ESTADISTICA E INVESTIGACION OPERATIVA
FUNDAMENTOS DEL ANALISIS ECONOMICO
MATEMATICA APLICADA
METODOS CUANTITATIVOS PARA LA ECONOMIA Y LA
EMPRESA

Formacion basica Empresa Introduccién al marketing Basico COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MERCADOS COMERCIALIZACION E
COMUNICACION AUDIOVISUAL Y PUBLICIDAD INVESTIGACION DE MERCADOS
ECONOMIA APLICADA
ECONOMIA INTERNACIONAL Y DE ESPANA
METODOS CUANTITATIVOS PARA LA ECONOMIA Y LA
EMPRESA
SOCIOLOGIA

Formacion basica Empresa Contabilidad general Basico 6 ECONOMIA FINANCIERA Y CONTABILIDAD ECONOMIA FINANCIERA Y
CONTABILIDAD




GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS

Formacién basica Economia Microeconomia Basico 6 ECONOMIA APLICADA ECONOMIA APLICADA
ECONOMIA INTERNACIONAL Y DE ESPANA
FUNDAMENTOS DEL ANALISIS ECONOMICO
METODOS CUANTITATIVOS PARA LA ECONOMIA Y LA
EMPRESA

Métodos cuantitativos Econometria Econometria Obligatorio 6 ESTADISTICA E INVESTIGACION OPERATIVA METODOS CUANTITATIVOS PARA LA
METODOS CUANTITATIVOS PARA LA ECONOMIA Y LA ECONOMIA Y LA EMPRESA
EMPRESA

Organizacion de empresas Direccion y administracion de Direccion y administracion de Obligatorio 6 ECONOMIA APLICADA ORGANIZACION DE EMPRESAS
empresas empresas ECONOMIA FINANCIERA Y CONTABILIDAD
ECONOMIA INTERNACIONAL Y DE ESPANA
FUNDAMENTOS DEL ANALISIS ECONOMICO
METODOS CUANTITATIVOS PARA LA ECONOMIA Y LA
EMPRESA
ORGANIZACION DE EMPRESAS

Direccién comercial Direccion comercial 11 Direccion comercial 11 Obligatorio 6 COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MERCADOS COMERCIALIZACION E

COMUNICACION AUDIOVISUAL Y PUBLICIDAD INVESTIGACION DE MERCADOS
ECONOMIA APLICADA

ECONOMIA INTERNACIONAL Y DE ESPANA

METODOS CUANTITATIVOS PARA LA ECONOMIA Y LA

EMPRESA

SOCIOLOGIA

Analisis e investigacion de Investigacion de mercados | Investigacion de mercados | Obligatorio 6 COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MERCADOS COMERCIALIZACION E
mercados ECONOMIA APLICADA INVESTIGACION DE MERCADOS

ECONOMIA INTERNACIONAL Y DE ESPANA

ESTADISTICA E INVESTIGACION OPERATIVA

METODOLOGIA DE LAS CIENCIAS DEL COMPORTAMIENTO

METODOS CUANTITATIVOS PARA LA ECONOMIA Y LA

EMPRESA

SOCIOLOGIA



GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS

Analisis e investigacion de
mercados

Marketing sectorial
Marketing sectorial

Comunicacion integrada de
marketing

Comunicacion integrada de
marketing

Distribucion comercial
Distribucién comercial

Direccidén e investigacion
internacional

Direccién e investigacion
internacional
Economia internacional

Economia internacional

Direccién de las relaciones y
ventas

Direccién de las relaciones y
ventas

Direccién de la innovaciéon y
de la comunicacion
Direccioén de la innovacion y
de la comunicacion
Extensiones del marketing

Extensiones del marketing

Analisis estadistico

Analisis estadistico

Investigacién de mercados 11

Marketing sectorial
Marketing social y politico

Comunicacion integrada de
marketing |

Comunicacion integrada de
marketing Il

Distribucion comercial |
Distribucién comercial 11

Investigacién de mercados 111

Marketing internacional

Comercio exterior

Economia espafiola y mundial

Direccion de ventas

Logistica y merchandising

Planificaciéon de medios y soportes

Desarrollo de nuevos productos
Marketing cultural y turistico
Marketing electrénico

Analisis de datos cualitativos

Técnicas estadisticas multivariantes

Investigacién de mercados 11

Marketing sectorial
Marketing social y politico

Comunicacion integrada de
marketing |

Comunicacion integrada de
marketing Il

Distribucion comercial |
Distribucién comercial 11

Investigacién de mercados 111

Marketing internacional

Comercio exterior

Economia espafiola y mundial

Direccion de ventas

Logistica y merchandising

Planificacion de medios y soportes

Desarrollo de nuevos productos
Marketing cultural y turistico
Marketing electrénico

Analisis de datos cualitativos

Técnicas estadisticas multivariantes

Obligatorio

Obligatorio
Obligatorio

Obligatorio

Obligatorio

Obligatorio
Obligatorio

Obligatorio

Obligatorio

Obligatorio

Obligatorio

Obligatorio
Optativo
Optativo
Optativo
Optativo
Optativo

Optativo

Optativo

COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MERCADOS
ECONOMIA APLICADA

ECONOMIA INTERNACIONAL Y DE ESPANA
ESTADISTICA E INVESTIGACION OPERATIVA

METODOLOGIA DE LAS CIENCIAS DEL COMPORTAMIENTO

METODOS CUANTITATIVOS PARA LA ECONOMIA Y LA
EMPRESA
SOCIOLOGIA

COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MERCADOS
COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MERCADOS

COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MERCADOS
COMUNICACION AUDIOVISUALY PUBLICIDAD

COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MERCADOS
COMUNICACION AUDIOVISUALY PUBLICIDAD

COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MERCADOS
COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MERCADOS

COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MERCADOS
ESTADISTICA E INVESTIGACION OPERATIVA
METODOS CUANTITATIVOS PARA LA ECONOMIA Y LA
EMPRESA

COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MERCADOS

COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MERCADOS
ECONOMIA APLICADA
ECONOMIA INTERNACIONAL Y DE ESPANA

ECONOMIA APLICADA

ECONOMIA FINANCIERA Y CONTABILIDAD
ECONOMIA INTERNACIONAL Y DE ESPANA
FUNDAMENTOS DEL ANALISIS ECONOMICO
METODOS CUANTITATIVOS PARA LA ECONOMIA Y LA
EMPRESA

ORGANIZACION DE EMPRESAS

COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MERCADOS
COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MERCADOS
COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MERCADOS
COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MERCADOS
COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MERCADOS

COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MERCADOS
LENGUAJES Y SISTEMAS INFORMATICOS
ESTADISTICA E INVESTIGACION OPERATIVA
METODOS CUANTITATIVOS PARA LA ECONOMIA Y LA
EMPRESA

SOCIOLOGIA

ESTADISTICA E INVESTIGACION OPERATIVA
METODOS CUANTITATIVOS PARA LA ECONOMIA Y LA
EMPRESA

COMERCIALIZACION E
INVESTIGACION DE MERCADOS

COMERCIALIZACION E
INVESTIGACION DE MERCADOS
COMERCIALIZACION E
INVESTIGACION DE MERCADOS
COMERCIALIZACION E
INVESTIGACION DE MERCADOS

COMERCIALIZACION E
INVESTIGACION DE MERCADOS

COMERCIALIZACION E
INVESTIGACION DE MERCADOS
COMERCIALIZACION E
INVESTIGACION DE MERCADOS
COMERCIALIZACION E
INVESTIGACION DE MERCADOS

COMERCIALIZACION E

INVESTIGACION DE MERCADOS
ECONOMIA INTERNACIONAL Y DE
ESPANA

ECONOMIA INTERNACIONAL Y DE
ESPANA

COMERCIALIZACION E
INVESTIGACION DE MERCADOS
COMERCIALIZACION E
INVESTIGACION DE MERCADOS
COMERCIALIZACION E
INVESTIGACION DE MERCADOS
COMERCIALIZACION E
INVESTIGACION DE MERCADOS
COMERCIALIZACION E
INVESTIGACION DE MERCADOS
COMERCIALIZACION E
INVESTIGACION DE MERCADOS
ESTADISTICA E INVESTIGACION
OPERATIVA

ESTADISTICA E INVESTIGACION
OPERATIVA



GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS

Gestion empresarial
Gestion empresarial

Sociologia y derecho
mercantil

Sociologia y derecho
mercantil

Soporte informatico para la
empresa

Soporte informatico para la
empresa

Historia de la actividad
comercial y del marketing
Inglés para la comunicacion
intercultural y la negociacién
Proyeccién profesional

Proyecciéon profesional

Proyeccion profesional

Gestion medioambiental y de la
calidad empresarial

Informacién contable para la gestion

Sociologia del consumo

Régimen juridico del mercado

Informéatica aplicada a la gestion
comercial

Sistemas informaticos de soporte a
la colaboracioén y la decision

Historia de la actividad comercial y
del marketing

Inglés para la comunicacion
intercultural y la negociacion
Creaciéon de empresas

Practicas externas

Trabajo fin de grado

Gestion medioambiental y de la
calidad empresarial
Informacién contable para la
gestion

Sociologia del consumo

Régimen juridico del mercado

Informéatica aplicada a la gestién
comercial

Sistemas informaticos de soporte a
la colaboracioén y la decision

Historia de la actividad comercial y
del marketing

Inglés para la comunicacion
intercultural y la negociacion
Creaciéon de empresas

Practicas externas

Trabajo fin de grado

Optativo 6
Optativo 6
Optativo 6
Optativo 6
Optativo 6
Optativo 6
Optativo 6
Optativo 6
Obligatorio 6
Optativo 12
Obligatorio 6

ORGANIZACION DE EMPRESAS
ECONOMIA FINANCIERA Y CONTABILIDAD

COMERCIALIZACION E INVESTIGACION DE MERCADOS
PSICOLOGIA SOCIAL
SOCIOLOGIA

DERECHO MERCANTIL

CIENCIAS DE LA COMPUTACION E INTELIGENCIA
ARTIFICIAL

LENGUAJES Y SISTEMAS INFORMATICOS
CIENCIAS DE LA COMPUTACION E INTELIGENCIA
ARTIFICIAL

LENGUAJES Y SISTEMAS INFORMATICOS
HISTORIA E INSTITUCIONES ECONOMICAS

FILOLOGIA INGLESA

ECONOMIA FINANCIERA Y CONTABILIDAD
ORGANIZACION DE EMPRESAS

TODAS LAS AREAS CON ADSCRIPCION EN EL GRADO

TODAS LAS AREAS CON ADSCRIPCION EN EL GRADO

ORGANIZACION DE EMPRESAS

ECONOMIA FINANCIERA Y
CONTABILIDAD
SOCIOLOGIA

DERECHO MERCANTIL

LENGUAJES Y SISTEMAS
INFORMATICOS

LENGUAJES Y SISTEMAS
INFORMATICOS

HISTORIA E INSTITUCIONES
ECONOMICAS
FILOLOGIA INGLESA

ECONOMIA FINANCIERA Y
CONTABILIDAD
ORGANIZACION DE EMPRESAS
TODAS LAS AREAS CON
ADSCRIPCION EN EL GRADO
TODAS LAS AREAS CON
ADSCRIPCION EN EL GRADO



