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Introduccion

El presente manual define las imdgenes y los simbolos
que constituyen la identidad visual corporativa de la
Universidad de Granada.

Contiene la normativa de uso para la correcta aplicacion
de las distintas imagenes y simbolos de esta institucion.

La cantidad y amplitud de estructuras y servicios,
académicos y administrativos, asi como la diversidad de
usos y aplicaciones que soportan estas imagenes en los
ambitos de identificacion y comunicacion, requiere la
actualizacion y revisién de sus normas de uso.
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Introduccion

Contextualizacion histérica La Universidad de Granada toma como imagen las armas
de su fundador, Carlos I de Espafia y V de Alemania.
Sin embargo, esta representacion de origen heraldico no ha
sido estatica, al contrario, ha adoptado distintas imagenes
asociadas al emperador. A lo largo de los afos la institucion
ha desarrollado sus propias imagenes y ha utilizado distintos
modos de representacion de su iconografia, distintas
soluciones graficas que atendian a distintas necesidades,
contextos y tendencias.

Simbolos identificativos en documentacion oficial de la Universidad de Granada

21y adal®

1536 1652 1671 1843 1861 1865
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Dada la complejidad del organigrama de esta institucion

y dada la amplitud y diversidad de los ambitos de
comunicacion que aborda, este manual pretende definir los
elementos que constituyen la imagen de la Universidad de
Granada, al tiempo que establece la norma de uso de las
distintas imdgenes que forman parte de su identificacion
iconogrifica, favoreciendo y potenciando asi una identidad
corporativa so6lida, unitaria, actual y competitiva.

La imagen de la Universidad de Granada debe tener como
objetivo un esfuerzo aglutinador capaz de:

a) Contener y reivindicar la singular identificacion de una
institucion centenaria, que ha venido expresindose
histéricamente mediante la representacion heraldica,

a la que reconoce su razén fundacional y con la que se
identifica.

b) Reforzar los procesos de identificacion social y cultural.
Reconectar con la sociedad y con el conjunto de la
comunidad universitaria, tanto con el colectivo estudiantil
como con el personal integrante de la institucion.

¢) Responder a las necesidades de comunicacién de la
actualidad, atendiendo a la necesidad de adaptacion a
distintos medios y soportes de difusion informativa y
promocional.

d) Satisfacer la operatividad requerida ante el actual contexto
competitivo que deriva de la concurrencia en el mercado
de la formacion universitaria.
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1. Elementos de imagen corporativa

1.1 Niveles de identificacion institucional

Nivel 1
Escudo oficial y sello

Uso:
«SOLEMNE»
Protocolario
Conmemorativo
Ceremonial

Nivel 2 Nivel 3

Marca y sello institucional Marca ugr

Uso: Uso:

«COMUNICACION INSTITUCIONAL» «ENTIDADES PROPIAS»
Administrativo Constitutivo

Docente Identificativo

Promocional y publicitario

/UGR/

Crsanc

UNIVERSIDAD
DE GRANADA

/| UGR | entidad
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Ante ese objetivo aglutinador, y ante la necesidad de
responder a la especificidad de distintos usos y aplicaciones,
se definen distintos niveles de identificacion institucional.

Nivel 1.

Nivel 2.

Nivel 3.

Escudo oficial y sello de la Universidad de Granada.
Uso: «<SOLEMNE».

Para evitar posibles confusiones sobre el uso de

los distintos niveles y elementos de identificacion,

el escudo oficial se usard con caracter protocolario

y conmemorativo.

Marca y sello Institucional de la Universidad
de Granada
Uso: «COMUNICACION INSTITUCIONAL».
La marca institucional estd formada por un simbolo,
version simplificada del escudo, y un logotipo con el
nombre «Universidad de Granaday.

Se usard en el conjunto de las comunicaciones
de la institucién de ambito administrativo, docente,
promocional y publicitario.

Marca UGR.

Uso: «<ENTIDADES PROPIAS».

La marca UGR esta formada por las siglas

de la Universidad de Granada, cuyo uso se ha
generalizado a través de la nomenclatura web

y de la apropiacién nominal de distintas entidades
derivadas de la institucion universitaria.

Se usard como respuesta grafica unificadora
para entidades de la institucion que tengan la
necesidad de adoptar, como prefijo o coletilla, las
siglas UGR en su nominacion.

Los niveles de identificacién resumidos aqui estan detallados
en el apartado de cada uno de los elementos visuales que
componen la imagen de la universidad.
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1.

Elementos de imagen corporativa

1.2 Escudo oficial de la Universidad de Granada
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1.2 Escudo oficial. Presentacion

El escudo oficial de la Universidad de Granada es el modelo
definido en los estatutos de la universidad.

El escudo que identifica a la institucion es el escudo de
Carlos V, fundador de la Universidad de Granada, tal y
como se describe en los estatutos de esta universidad.!

El escudo estda compuesto por:

o Aguila imperial, bicéfala, exployada y timbrada con
una corona real.”

« Escudo dividido en cuatro cuarteles donde se
representan las armas de Castilla y Ledn, Aragén y
Dos Sicilias, Austria y Borgofia Vieja, Borgoiia Nueva,
y Brabante. Con un escudén que representa Flandes
y Tirol, y con mantelado en el centro para el Reino de
Granada. Rodea el escudo el collar de la Orden del
Toisén de Oro.

o Columnas de Hércules con la divisa «PLUS ULTRA».

El escudo esta enmarcado circularmente por seis anillos con
la leyenda recogida en los mismos estatutos «<UNIVERSITAS
GRANATENSIS 1531».

1.  Estatutos de la Universidad de Granada, aprobados por Decreto
325/2003, de 25 de noviembre. Disponibles en el BOJA nim. 147. 28 de
julio de 2011 (pag. 115).

2. Lacorona propia de emperador del Sacro Imperio es, hasta el siglo x1x,
la corona imperial cerrada. El equivoco uso de una corona real de ocho
diademas es una caracteristica de la tradicién iconogréfica asociada la

imagen de la Universidad de Granada histéricamente.
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1.

Elementos de imagen corporativa

1.2 Escudo oficial de la Universidad de Granada
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1.2.1 Escudo oficial. Uso

El escudo oficial se usard con caracter protocolario y
conmemorativo. Su utilizacién se limita a la rectora o ala
institucién en actos solemnes. Quedara reservado su uso a la
decision de la Secretaria General para aplicaciones concretas
que requieran un mayor rango de identificacién institucional.

Este uso contempla la permanencia y explotacion del
escudo y su imagen en:

Actos académicos, protocolarios y ceremoniales
organizados por el rectorado.

Titulos académicos.

Medallas.

Placas conmemorativas.

Estandartes.
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1. Elementos de imagen corporativa

1.2 Escudo oficial de la Universidad de Granada 1.2.1 Escudo oficial y sello. Uso
El sello con la imagen del escudo oficial se usara con caracter
protocolario. Contemplando su permanencia y explotacidn,
quedard reservado su uso en:

o Actos académicos y protocolarios.

o Titulos académicos.
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1.

Elementos de imagen corporativa

1.3 Logotipo

UNIVERSIDAD
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1.3  Logotipo. Presentacion

El logotipo es la expresion tipografica de la denominacion
«Universidad de Granada». Utiliza la familia tipografica
Minion Pro, componiendo las palabras «<UNIVERSIDAD
DE» con el tipo de letra Minion Pro Medium, y la palabra
«GRANADA» con el tipo Minion Pro Regular.

El Logotipo, que en apariencia utiliza todas sus letras en
mayusculas, se expresa en minusculas versalitas.

Se compone siempre en dos lineas, teniendo la palabra
«GRANADA» un incremento de tamaio del 15%.

I3
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1.

Elementos de imagen corporativa

1.3 Logotipo
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1.3.1 Logotipo. Uso

El logotipo siempre ha de ir acompafiado del simbolo, solo
aparecera exento del mismo en los casos particulares:

a) En aplicaciones sobre disefo arquitectonico,
rotulacion, interiorismo y sefialética.

Estas aplicaciones responderdn a usos
particulares, que requieran soluciones especificas
de ubicacion, composicion y convivencia. Estas
soluciones deberan ser evaluadas y aprobadas por
la Comision de Garantia de la Identidad Visual
Corporativa de la Universidad de Granada.

b) En aplicaciones a producto:
b1) produccion objetuaria de merchandising
institucional,
b2) equipaciones deportivas e indumentaria
institucional.

¢) Como recurso grafico.
Se entiende por recurso grafico su aplicacion total
o parcial como imagen de fondo en documentos,
presentaciones, aplicaciones web o sefializacién.

La aparicion de los elementos que componen
la imagen de marca institucional, simbolo y logotipo,
como recurso grafico, no exime de la aplicacién de la
marca institucional completa, que debe siempre estar
presente en toda comunicacion de la universidad
como valor identificativo.
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1. Elementos de imagen corporativa

1.3 Logotipo 1.3.2 Composicion y proporciones

La regla de proporcionalidad del logotipo deriva del tamano
de laletra «N» en la palabra «<GRANADA».

I C
5B
I C
N A = «N» —_ A
B=112A = B
C=1/4B —_ C

I0A
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1.4 Simbolo. Presentacion

El simbolo es la representacion grafica simplificada

del escudo de origen heraldico con que se identifica a
Carlos V, fundador de la Universidad de Granada, tal

y como se describe en los estatutos de esta universidad.’

El simbolo contiene la iconografia propia de las
representaciones asociadas a Carlos V en una versiéon
abreviada de su escudo y compuesta por:
« Aguila imperial, bicéfala, exployada y timbrada con
una corona real.*
« Escudo dividido en cuatro cuarteles donde se
representan las armas de Castilla y Leon, Aragén y
Dos Sicilias, Austria y Borgofia Vieja, Borgofia Nueva,
y Brabante. Con un escudén que representa Flandes
y Tirol, y con mantelado en el centro para el Reino de
Granada. Rodea el escudo el collar de la Orden del
Toisén de Oro.
o Columnas de Hércules con la divisa «PLUS ULTRA».

El escudo estd enmarcado circularmente, como referencia
propia de los sigillum, con la leyenda recogida en los mismos
estatutos «UNIVERSITAS GRANATENSIS 1531».

3. Estatutos de la Universidad de Granada, aprobados por Decreto
325/2003, de 25 de noviembre. Disponibles en el BOJA nim. 147. 28 de
julio de 2011 (p. 115).

4. Lacorona propia de emperador del Sacro Imperio es, hasta el siglo x1x,
la corona imperial cerrada. El equivoco uso de una corona real de ocho
diademas es una caracteristica de la tradicién iconogréfica asociada la

imagen de la Universidad de Granada histéricamente.
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1.4.1 Simbolo. Uso

El simbolo siembre ha de ir acompafado del logotipo, solo
aparecera exento del mismo en los casos particulares:

a) En aplicaciones sobre disefio arquitectdnico,
rotulacion, interiorismo y sefialética.

Estas aplicaciones responderdn a usos
particulares, que requieran soluciones especificas
de ubicacion, composicion y convivencia. Dichas
soluciones deberan ser evaluadas y aprobadas por
la Comision de Garantia de la Identidad Visual
Corporativa de la Universidad de Granada.

b) En aplicaciones a producto:
b1) produccion objetuaria de merchandising
institucional.
b2) equipaciones deportivas e indumentaria
institucional.

¢) Como recurso grafico.
Se entiende por recurso grafico su aplicacion total
o parcial como imagen de fondo en documentos,
presentaciones, aplicaciones web o sefializacion.

La aparicion de los elementos que componen
la imagen de marca institucional, simbolo y logotipo,
como recurso grafico, no exime de la aplicacién de la
marca institucional, que debe siempre estar presente
en toda comunicacién de la universidad como valor
identificativo.

1.4.2 Simbolo y sello institucional

El simbolo también aparecera exento del logotipo cuando se
use como sello institucional. El uso del sello institucional se
aplicara generalizadamente en la funcién administrativa y
oficialidad documental. Ver pagina 20.
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1. Elementos de imagen corporativa
1.4 Simbolo 1.4.3 Composicion y proporciones

La regla de proporcionalidad en el simbolo deriva del tamaio
de laletra «N» en la palabra «<GRANADA» del logotipo.

La proporcién del margen interno en el marco circular
respecto del simbolo deriva del tamano de la letra «N» en la
leyenda «UNIVERSITAS GRANATENTSIS 1531».

N A = «N» —_ A

B=12A -_— B

I0A

C=1/4B —_ C
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1. Elementos de imagen corporativa

1.5 Marca institucional de la Universidad de Granada 1.5 Marca institucional. Presentacion
Denominaremos «Marca de la Universidad de Granada»
al conjunto formado por simbolo y logotipo.
1.5.1 Marca institucional. Uso
La marca «Universidad de Granada» deberad utilizarse
como identificador en el conjunto de comunicaciones de

la universidad, comprendiendo su uso administrativo,
académico, promocional o publicitario.

UNIVERSIDAD
DE GRANADA
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1. Elementos de imagen corporativa
1.6 Sello administrativo de la Universidad de Granada 1.6  Sello. Presentacién
El sello de la Universidad de Granada es una imagen derivada
del simbolo de la marca institucional.
1.6.1 Sello administrativo. Uso

Nivel Emisién 1 El sello de la Universidad de Granada derivado del simbolo
Nivel Emision 2 . . . . , .. .
de la marca institucional se destinara al uso administrativo.

1.6.2 Niveles de identificacion

Se establecen dos formatos, circular y horizontal. El modelo

circular permite la identificacion de una unidad emisora.
FACULTAD DE CIENCIAS El modelo horizontal permite la identificaciéon de dos niveles
SECRETARIA de emision.

Se establece un modelo especifico para sellados de registro.
Este sello utilizard el logotipo de la marca institucional.

Antonio Pérez Collado
Jefe de Seccién de Ordenacion
Académica

UNIVERSIDAD
DE GRANADA

Nivel Identificaciéon Emisor Registro
Linea adicional

SALIDA
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1.7 Usos de los elementos de imagen corporativa

Elementos de identidad visual corporativa del escudo oficial y la Marca institucional

ESCUDO OFICIAL

MARCA
INSTITUCIONAL

Versiones de identidad visual corporativa del escudo oficial y la Marca institucional

ESCUDO OFICIAL

LA UNIVERSIDAD DE

GRANADA NORMAS BASICAS / 2|

Los usos definidos en la siguientes tablas se refieren a su
aplicacion en el ambito identificativo. Siempre que se requiera
un nivel identificativo, la marca institucional debe aplicarse
como una sola imagen, en cualquiera de las versiones
definidas, sin posibilidad de disociar simbolo de logotipo.

Los distintos elementos que forman la marca institucional,
simbolo y logotipo, podran no obstante usarse exentos o por
separado solo:

a) En aplicaciones sobre disefio arquitectdnico,
rotulacidn, interiorismo y senalética.

b) En aplicaciones a productos, equipaciones
e indumentaria.

¢) Como recurso grafico. Este uso no excluye la presencia
obligada de la marca institucional como signo
identificador.

MARCA
INSTITUCIONAL

Tabla de usos de los elementos de identidad visual corporativa para la marca UGR

MARCA UGR

MARCA UGR +
ENTIDAD
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1. Elementos de imagen corporativa
1.7 Usos de los elementos de imagen corpor ativa Esta tabla define la norma general de uso de los distintos

elementos y versiones de la identidad visual corporativa de
la Universidad de Granada.

Norma general de uso de los elementos y versiones de identidad visual corporativa del Escudo oficial y la Marca institucional

Exclusivo
L] - L] - - L] L] -
Rectorado
Administrativo - - . . . . . -
Académico - - . . . . . .
Sefializacion . . . . . . . .
Promocion
.. . - - L] L] L] L] L] L]
publicitaria
Producto y
e . ) . . . . ) .
merchandising
Eqmpa(}lones . . . . . . . .
deportivas
Indumentaria
L] L] L] L] L] - L] L]
laboral




).

MARCA
INSTITUCIONAL
UNIVERSIDAD
DE GRANADA
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2. Marca institucional de la Universidad de Granada

2.1 Versidn vertical 2.1.1 Uso. Documentacioén oficial
y comunicacion, I

La version vertical de la marca puede utilizarse
generalizadamente en todo ambito comunicacional y
administrativo de la universidad.

Especificamente debe utilizarse en los casos de mayor
formalidad institucional, comunicaciones y documentaciones
en los que deba prevalecer el aspecto oficial.

Es una version ideal para composiciones y formatos
centrados y verticales.

UNIVERSIDAD
DE GRANADA
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2. Marca institucional de la Universidad de Granada
2.1 Version vertical 2.1.2 Composicion y proporciones

La marca en su version vertical se debe presentar
siempre en las siguientes proporciones.

N A = «N» —_ A

B=12A -_— B

C=1/4B —_ C

I0A
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2. Marca institucional de la Universidad de Granada

2.2 Versién horizontal 2.2.1 Uso. Documentacion oficial
y comunicacion, 11

La version horizontal de la marca puede utilizarse
generalizadamente en todo ambito comunicacional y
administrativo de la universidad.

La version horizontal de la marca puede utilizarse en
comunicaciones y documentaciones de uso rutinario.

Especificamente se recomienda para usos en los que la
comunicacion es més generalista, como papeleria, materiales
de difusién y promocion.

1
7" l ’ N I \/ E RS I D A D Es una version ideal para composiciones y formatos con
m
<
[

menor espacio. En esta version el tamafio del logotipo

es mayor, por lo que favorece la legibilidad del nombre
E R N D UNIVERSIDAD DE GRANADA.

N
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2. Marca institucional de la Universidad de Granada

2.2 Versién horizontal

" UNIVERSIDAD
¢ DEGRANADA

N

9B 208B

GRANADA . NORMAS BASICAS

9B

2.2.2 Composicion y proporciones

La marca en su version horizontal se debe presentar
siempre en las siguientes proporciones.

N A = «N» —_

B=112A )

/

27
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2. Marca institucional de la Universidad de Granada
2.3 Area de respeto 2.3 Area de respeto

El drea de respecto es un margen o zona de seguridad

invisible donde no debe aparecer ningtin otro material

grafico que el fondo. Esto asegura que la marca se mantenga
2A libre de cualquier interferencia visual y destaque claramente.

Esta drea de respecto debe respetarse tanto en la relacién con
otros elementos gréficos, como ante los mismos margenes

o limites fisicos y visuales de los distintos soportes que sean
portadores de la marca.

C 53y c

UNIVERSIDAD
DE GRANADA

2A

T G
: «P‘«nﬁﬂ

UNIVERSIDAD
DE GRANADA
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2. Marca institucional de la Universidad de Granada

2.4 Escalabilidad 2.4.1 Escalabilidad. Version vertical

La marca vertical soporta 6ptimamente, con perfecta
legibilidad y visibilidad del contenido, una escala de
25 mm de altura.

La escala minima recomendable es de 20 mm de altura.

25 mm

ETROS

UNIVERSIDAD
DE GRANADA

20 mm

e

UNIVERSIDAD
DE GRANADA
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Marca institucional de la Universidad de Granada

2.4 Escalabilidad

UNIVERSIDAD
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UNIVERSIDAD
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16 mm

13 mm

Il mm
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2.4.2 Escalabilidad. Version horizontal

La marca horizontal soporta 6ptimamente, con perfecta
legibilidad y visibilidad del contenido, una escala de 16 mm
de altura.

La escala minima recomendable es de 13 mm de altura,
permitiéndose reproducciones de hasta 11 mm.
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2. Marca institucional de la Universidad de Granada
2.5 Tipografia 2.5.1 Tipografias de la marca
El simbolo
La leyenda del marco circular «cUNIVERSITAS

GRANATENSIS 1531» se compone con la tipografia
Gill Sans Regular en caja alta.

GILL SANS

Laleyenda «<PLUS ULTRA» se compone con la
tipografia Bodega Sans Regular.

BODEGA SANS

UNIVERSIDAD Ellogotipo

Se compone con la familia tipografica Minion Pro.

R AN A D A En minusculas versalitas, compuesto en dos lineas y con dos
D E ( ; pesos distintos: las palabras «Universidad de» con el tipo de
- letra Minion Pro Medium; y la palabra «Granada» con el tipo
Minion Pro Regular. La combinacién de ambos pesos

tipograficos compensa el cambio de escala en las distintas
partes del texto e iguala el valor tonal del conjunto.

MINION PRO
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2. Marca institucional de la Universidad de Granada

2.5 Tipografia 2.5.2 Tipografias del simbolo

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqgrstuvwxyz

1234567890

ABCDEFGHLJKLMNNOPQRSTUVWYZ
abcdefghijkimnioparstuvwxyz
12343676890
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2. Marca institucional de la Universidad de Granada

2.5 Tipografia 2.5.3 Tipografias del logotipo

MINION PRO MEDIUM

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopqrstuvwxyz - 1234567890

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ - 1234567890

MINION PRO REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniiopqrstuvwxyz - 1234567890

MINION PRO REGULAR. MINUSCULAS VERSALITAS

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ - 1234567890
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2.6 Color. Criterios de reproduccion

COLOR
CORPORATIVO
UNIVERSIDAD
DE GRANADA

PANTONE 71 |

CMYK: C0, M97,Y75, KO
RGB: R233, G44, B48
HEX: CB2C30

LA UNIVERSIDAD DE

GRANADA NORMAS BASICAS / 34

2.6.1 Color corporativo

El color corporativo de la Universidad de Granada es el
PANTONE®©711. Aqui se muestran las diferentes conversiones de
este color para distintos sistemas de reproduccion.

PANTONE©711 C
Para impresion en papel
estucado.

PANTONE©7I1 U
Para impresion en papel
no estucado.

CMYK: C0, M97,Y75, K0
Valores de reproduccion
en cuatricomia.

RGB: R233, G44 B48
Valores de reproduccion
para pantalla.

HEX: CB2C30
Valores para desarrollo
en web.
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2. Marca institucional de la Universidad de Granada

2.6 Color. Criterios de reproduccion

UNIVERSIDAD
DE GRANADA

GRANADA . NORMAS BASICAS / 35

2.6.2 Descomposicion cromatica

La marca institucional de la Universidad de Granada se
compone de los siguientes colores que, heredados de la
iconografia herdldica del escudo, se representardn conforme
a las siguientes conversiones segin medios de reproduccion.

CMYK:CI1,M93,Y85,K2
RGB: R209, G43, B46
HEX:DI12B2E

CMYK: C0,M18,Y100, KO
RGB: R255, G208, BO
HEX: FFD000

CMYK: C85,M10,Y100, KO
RGB: RO, G148, B48
HEX: 009430

CMYK: C85, M40,Y0, KO
RGB: R0, GI127,B192
HEX: 007FCO

CMYK: C0, M0,Y0, K100
RGB: RO, GO, BO
HEX: 000000
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INSTITUCIONAL.
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3.  Marca institucional. Versiones
3.1 Versiones estandar 3.1.1 Versiones estandar en color.

Version vertical

UNIVERSIDAD
DE GRANADA
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3. Marca institucional. Versiones
3.1 Versiones estandar 3.1.1 Versiones estandar en color.

Version horizontal

= UNIVERSIDAD
: DEGRANADA

N
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3. Marca institucional. Versiones
3.1 Versiones estandar 3.1.2 Versiones estandar monocromaticas.

Version vertical

/I 53\

UNIVERSIDAD
DE GRANADA
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3.  Marca institucional. Versiones
3.1 Versiones estandar 3.1.2 Versiones estandar monocromaticas.

Version horizontal

= UNIVERSIDAD
: DEGRANADA

~
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3. Marca institucional. Versiones
3.1 Versiones estandar 3.1.3 Versiones estandar en negativo.

Version vertical

UNIVERSIDAD
DE GRANADA
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3. Marca institucional. Versiones
3.1 Versiones estandar 3.1.3 Versiones estandar en negativo.

Version horizontal

> UNIVERSIDAD
D

EGRANADA

N
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3.  Marca institucional. Versiones

3.1 Versiones estandar 3.1.4 Versiones estandar en color
corporativo.

Version vertical

I 53\

UNIVERSIDAD
DE GRANADA
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MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL CORPORATIVA DE

3.  Marca institucional. Versiones

3.1 Versiones estandar 3.1.4 Versiones estindar en color
corporativo.

Version horizontal

= UNIVERSIDAD
: DEGRANADA

~
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3.  Marca institucional. Versiones

3.1 Versiones estandar 3.1.5 Criterios de uso para versiones
en color y monocromaticas

La versién en color de la marca se usard solo sobre fondo
blanco.

Las versiones monocromaticas pueden utilizarse sobre fondo
blanco o sobre cualquier color de fondo, segun se detalla a
continuacion.

Si el fondo es de cualquier otro color distinto al blanco,

debe optarse por cualquiera de las versiones monocromaticas,
en positivo o en negativo, en funcién del 6ptimo contraste
con el fondo.

Crsant S st ° hgan ° ° hgab °

UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD
DE GRANADA DE GRANADA DE GRANADA DE GRANADA DE GRANADA DE GRANADA
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3.1 Versiones estandar
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DE GRANADA DE GRANADA DE GRANADA DE GRANADA DE GRANADA
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3.1.5 Criterios de uso para versiones
monocromaticas

Los criterios de uso de las versiones monocromdticas y la
version en negativo sobre negro y sobre color corporativo
deben regirse por la siguiente tabla, en la que puede valorarse
la efectividad del contraste en relacion con la proporcion de
matiz del color de fondo.

Tisan T 53 5317

UNIVERSIDAD
DE GRANADA

UNIVERSIDAD
DE GRANADA

UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD

DE GRANADA

UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD
DE GRANADA DE GRANADA DE GRANADA

DE GRANADA
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3.  Marca institucional. Versiones

3.1 Versiones estandar 3.1.5 Criterios de uso para versiones
monocromaticas

Los criterios de uso de las versiones monocromdticas y la
version en negativo sobre colores no corporativos deben
regirse por la siguiente tabla en la que puede valorarse la
efectividad del contraste en relacion con el nivel de saturacion
del color de fondo.

s "G s "G s "G s G s G S G
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Tis3ye Tis3yc Tas3yc Tisanc Tisanc Trsant Tis3nc

UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD
DE GRANADA DE GRANADA DE GRANADA DE GRANADA DE GRANADA DE GRANADA DE GRANADA

n

2 o
53 53 T3t . . B

UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD
DE GRANADA DE GRANADA DE GRANADA DE GRANADA DE GRANADA DE GRANADA DE GRANADA DE GRANADA DE GRANADA DE GRANADA
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3.  Marca institucional. Versiones

3.1 Versiones estandar 3.1.5 Ciriterios de uso para versiones
monocromaticas

Con fondo fotografico solo debe usarse la marca en su
versidn monocromdtica o en su version en negativo, segiin
las relaciones de contraste exigidas por la imagen de fondo.

s 3 { 153

UNIVERSIDAD L= i/ = UNIVERSIDAD
DE GRANADA DE GRANADA
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3.  Marca institucional. Versiones

3.2 Marca UGR

| UGR/

/UGR/

LA UNIVERSIDAD DE
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3.2.1 Marca UGR. Presentacién

La marca UGR estéa formada por las siglas de la Universidad
de Granada, cuyo uso se ha generalizado a través de la
nomenclatura web y de la apropiacién nominal de distintas
entidades derivadas de la institucién universitaria.

La marca UGR se establece como tercer nivel de
identificacion de la Universidad de Granada.

3.2.2 Marca UGR. Uso

El uso de las siglas UGR se excluye de la marca principal y
queda restringido para generar nomenclaturas de entidades,
unidades o servicios de la Universidad de Granada.

Se usard como respuesta grafica unificadora para entidades
de la institucién que tengan la necesidad de adoptar las siglas
UGR en su nominacion.

También podra usarse la marca UGR para comunicaciones
internas de la institucion.
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3.  Marca institucional. Versiones

3.2 Marca UGR

LA

UNIVERSIDAD DE

0> 0

GRANADA . NORMAS BASICAS

3.2.3 Marca UGR. Composicion
y proporciones

La marca UGR se debe presentar siempre en las
siguientes proporciones.

Las barras en las que se inscriben las siglas UGR
se alinean segun la regla de proporciones derivada
del tamano de la letra «G, y se inclinan en 4ngulo
paralelo a la cursiva de la tipografia Corbel Italic.

G A = «G» —_

B=12A -_—

C=1/4B -_—

/

50
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3.  Marca institucional. Versiones

3.2 Marca UGR

| UGR | entidad

MINION PRO CORBEL
MEDIUM ITALIC

MINION PRO MEDIUM. MINUSCULAS VERSALITAS

3.2.4 Marca UGR. Tipografia

La marca UGR emplea en su logotipo la misma tipografia

y variantes que la marca institucional. Las siglas UGR se
componen en tipografia Minion Pro Medium en su versién
minusculas versalitas y, alineado, el texto «entidad» —que se
reserva al nombre de la entidad representada— en tipografia
Corbel Italic.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ - 1234567890

CORBEL ITALIC. MINUSCULAS

abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz - 1234567890
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3.  Marca institucional. Versiones

3.2 Marca UGR 3.2.5 Marca UGR. Uso

La marca UGR trata de potenciar una imagen coherente
y coordinada ante las diversas entidades derivadas de

la institucion. Asi, las distintas entidades que requieran
configurar una imagen grafica asociada a las siglas UGR
deberan regirse por esta férmula, pudiendo alternar la

/ UGR / en tl dad / UGR / en tl dad disposicion de los nombres y el color de la marca UGR.

Para las aplicaciones en color el nombre de la entidad sera
siempre un 70% de negro.

Para aplicaciones en color sobre fondo sélido, el conjunto

en tl d a d / UGR / en tl d a d / UGR / de la marca UGR usara su version en negativo, con el blanco

como unico color.

| UGR | entidad | UGR | entidad /| UGR | entidad

entidad | UGR | entidad | UGR | entidad | UGR |
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3.  Marca institucional. Versiones

3.2 Marca UGR

UNIVERSIDAD

entidad DE GRANADA

.

% UNIVERSIDAD
: DEGRANADA

entidad

GRANADA NORMAS BASICAS / 53

3.2.6 Marca UGR. Convivencia

La convivencia de la marca UGR con la marca Universidad
de Granada debe regirse por una regla de proporcion: la
altura de la marca UGR serd la misma y estara alineada con
la palabra Granada de la marca institucional «Universidad de
Granada».
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3.  Marca institucional. Versiones

3.2 Marca UGR

IDENTIDAD VISUAL

CORPORATIVA DE LA UNIVERSIDAD DE

UNIVERSIDAD
DE GRANADA | UGR | entidad
/ A
e -2 0N patrimonio.ugr.si2.ninja e @ =

patrimonio | UGR

§G". UNIVERSIDAD
= -f DEGRANADA

INFORMACION BIEMES MUEBLES E INMUEBLES CONSERVACION ¥ RESTAURACION

RETRATO DE LEOPOLDO EGUILAZ YANGUAS, TOMAS MUNOZ
LUCENA ¥
OBRA DEL MES: OCTUBRE 2016

EDUCACION DIFUSION ACTUALIDAD

BUSCAR 2

GRANADA

NORMAS BASICAS / 54

3.2.7 Marca UGR. Convivencia

La marca institucional «Universidad de Granada» se situard
siempre a la izquierda de la marca UGR. Solo en las paginas
web de facultades o entidades derivadas, la marca UGR podra
ir a la izquierda dejando la marca institucional a la derecha.
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4.

Marca y gradacion institucional

4.1 Gradacion institucional

UNIVERSIDAD
DE GRANADA

Emisor Nivel 1
Emisor Nivel 2
Linea 3
Linea 4

GRANADA . NORMAS BASICAS / 56

4.1.1 Niveles de gradacion y emisores

La gradacion institucional se aplicara con la version
horizontal de la marca institucional.

Establece una jerarquia en la que el logotipo es subrayado por
el nombre del emisor miembro de la institucion, sea facultad,
departamento, vicerrectorado, area o servicio.

Se definen hasta cuatro lineas de espacio para dos niveles de
emision. Cada uno de los niveles puede ocupar las distintas
lineas y desarrollarse hacia el lado derecho, ocupando el
espacio necesario y pudiendo extenderse mas alla del limite
derecho de la propia marca institucional

Existen hasta tres niveles de identificacion entre los emisores
de la institucién. Cuando sea necesario identificar un tercer
nivel se obviaré el nombre del emisor de Nivel 2.

La organizacion de estos niveles se regira por el orden de
gradacion de la misma institucion identificada y siguiendo
esta norma:

LOGOTIPO

Emisién Nivel 1
Equipo de Gobierno, Vicerrectorado, Facultad,
Departamento, Instituto, Centro...

Emisién Nivel 2
Oficina, Secretariado, Area, Unidad...

Lineas 3y 4
Permiten el desarrollo en dos lineas del emisor de Nivel 1
o del emisor de Nivel 2.
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4.1 Gradacion institucional
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4.1.1 Composicidn y proporciones

Emision Nivel 1

17B

6B

*

Equipo de Gobierno, Vicerrectorado, Facultad,
Departamento, Instituto, Centro...

Tipografia
Minion Pro Bold*
caja baja
interlinea del 120%

Emision Nivel 2

Oficina, Secretariado, Area, Unidad...

Tipografia
Minion Pro Regular*
caja baja
interlinea del 120%

Ejemplo de aplicacion:

Marca: 24 mm de altura
Grosor de linea: 0,5 pt
Tipografia emisor:
cuerpo de 12 pt
interlinea del 120%

Tipografias alternativas

Se emplaza la composicion de los distintos niveles de
emision con la tipografia Minion Pro. En su defecto deberd
utilizarse una familia tipografia romana garalda, en sus
versiones Negrita para el emisor de nivel 1, y Regular para
para el emisor de nivel 2. Algunas familias tipograficas
garaldas alternativas son: Bembo, Garamond, Palatino

o Sabon.
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4. Marcay gradacion institucional
4.1 Gradacion institucional 4.1.2 Composicidn y proporciones
Ejemplos de aplicacion:

Marca: 20 mm de altura*
Grosor de linea: 0,5 pt
Tipografia emisor:
cuerpo de 11 pt
interlinea del 120%

Marca: 16 mm de altura

UNIVE RSIDAD g.rosor cfle line:a: 0,‘4 pt
DEGRANADA s o

interlinea del 120%

Emisor Nivel 1
Emisor Nivel 2
Linea 3
Linea 4

UNIVERSIDAD
DE GRANADA

Emisor Nivel 1
Emisor Nivel 2
Linea 3
Linea 4

* Marca: 20 mm de altura. Aplicacion en papel de carta:

Tipografia emisor cuerpo de 9/10,8 pt. Ver pag. 75.
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4. Marcay gradacion institucional

4.1 Gradacion institucional

UNIVERSIDAD
DE GRANADA

Emisor Nivel 1
Emisor Nivel 2
Linea 3
Linea 4

UNIVERSIDAD
DE GRANADA

Emisor Nivel 1
Emisor Nivel 2
Linea 3
Linea 4

UNIVERSIDAD
DE GRANADA

Emisor Nivel 1
Emisor Nivel 2
Linea 3
Linea 4

CORPORATIVA DE LA UNIVERSIDAD DE

GRANADA . NORMAS BASICAS

4.1.2 Composicidn y proporciones

Ejemplos de aplicacion:

Marca: 14 mm de altura
Grosor de linea: 0,3 pt
Tipografia emisor:
cuerpo de 9 pt
interlinea del 120%

Marca: 13 mm de altura
Grosor de linea: 0,3 pt
Tipografia emisor:
cuerpo de 8 pt
interlinea del 120%

Marca: 11 mm de altura
Grosor de linea: 0,25 pt
Tipografia emisor:
cuerpo de 7 pt
interlinea del 120%

/

59
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4. Marcay gradacion institucional

4.1 Gradacion institucional

UNIVERSIDAD
DE GRANADA

Vicerrectorado de Investigacion
y Transferencia del Conocimiento
Area de Investigacion y Politica Cientifica

UNIVERSIDAD
DE GRANADA

Vicerrectorado de Investigacion
y Transferencia del Conocimiento
Direccion de Centros e Institutos
de Investigacion y Plan Propio

GRANADA NORMAS BASICAS / 60

4.1.3 Norma de uso y articulacidn
de niveles de gradacion y de emision

Existen hasta tres niveles de gradacion entre los emisores de
la institucion. Cuando sea necesario identificar un tercer nivel
se obviard el nombre del emisor de Nivel 2.

Ejemplo de aplicacion:

Nivel de identificacion 1
Vicerrectorado de Investigacion y Transferencia
del Conocimiento.

Nivel de identificacién 2
Area de Investigacion y Politica Cientifica.

Nivel de identificacién 3
Direccién de Centros e Institutos de Investigacion
y Plan Propio.

Ejemplo a

Emisor Nivel 1 = Nivel de identificacion 1:
Vicerrectorado de Investigacion y Transferencia
del Conocimiento.

Emisor Nivel 2 = Nivel de identificacion 2:
Area de Investigacion y Politica Cientifica.

Ejemplo b

Emisor Nivel 1 = Nivel de identificacién 1:
Vicerrectorado de Investigacion y Transferencia
del Conocimiento.

Emisor Nivel 2 = Nivel de identificacion 3:
Direccién de Centros e Institutos de Investigacion
y Plan Propio.
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4. Marcay gradacion institucional

4.1 Gradacién institucional 4.1.3 Norma de uso y articulacidn
de niveles de gradacion y de emision

Ejemplos de aplicacion:
Desarrollos en vertical y horizontal

UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD

DE GRANADA DE GRANADA

Vicerrectorado de Estudiantes y Empleabilidad Vicerrectorado de Estudiantes y Empleabilidad

Secretariado de Coordinacién con Organos Secretariado de Coordinacién con Organos de Representacién
de Representacion y Gestion Estudiantil y Gestién Estudiantil

UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD

DE GRANADA DE GRANADA

Escuela Técnica Superior Escuela Técnica Superior de Ingenieria, Canales y Puertos
de Ingenieria, Canales y Puertos Secretaria

Secretaria



MANUAL

4. Marcay gradacion institucional

DE

4.1 Gradacion institucional

UNIVERSIDAD
DE GRANADA

Vicerrectorado de Responsabilidad
Social, Igualdad e Inclusion

Area de Accién Social, Solidaridad

y Vida Universitaria

UNIVERSIDAD
DE GRANADA

Delegacion de la Rectora

para la Universidad Digital
Centro de Servicios de Informatica
y Redes de Comunicaciones

IDENTIDAD VISUAL

CORPORATIVA DE

LA UNIVERSIDAD DE
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4.1.3 Norma de uso y articulacidn
de niveles de gradacion y de emision

Ejemplos de aplicacion:
Desarrollos en vertical y horizontal

UNIVERSIDAD
DE GRANADA

Vicerrectorado de Responsabilidad Social, Igualdad e Inclusion
Area de Accion Social, Solidaridad y Vida Universitaria

UNIVERSIDAD
DE GRANADA

Delegacion de la Rectora para la Universidad Digital
Centro de Servicios de Informatica y Redes de Comunicaciones
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4.

Marca y gradacion institucional

4.2 Gradacidn institucional. Eje Horizontal

UNIVERSIDAD
DE GRANADA

UNIVERSIDAD
DE GRANADA

Centro de Actividades
Deportivas

Vicerrectorado de Responsabilidad
Social, Igualdad e Inclusion

GRANADA . NORMAS BASICAS / 63

4.2.1 Norma de uso y articulacién

de la gradacion horizontal

Diversos usos de comunicacion y difusion pueden
requerir la necesidad de un mayor tamarfio de texto
para nominar al emisor de la comunicacion.

En estos casos se permite el uso de la gradacion
institucional sobre el eje horizontal.

La gradacion institucional sobre el eje horizontal solo
permite la descripcion de un nivel de emisién, con lo
cual se nominara directamente al emisor responsable
de la comunicacién, independientemente del nivel
que ocupe en el organigrama.
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5.1.1
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea
commodo consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur
sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo
consequat.

Reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat
non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad
‘minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Ut enim
ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris.

Ut enim ad minim veniam, reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excep-
teur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna
aliqu

Epro tesseque nessimpores sinum aut as receria ecumquid maximpo restore pudisquas et veribus incitiore
molorem liqui comnis ut hillent iuntion sectis seque aut quunt accaes eturepel imus et velliquam rae pla
dundam laccate porepta demporpos sit veraestion eostiis utectot atissimus.

Vel estrum et opta dolor simpossum vit, quae. Occullorro mosantis evel ipsandam qui commos prent fuga.
Itam atiam harum, sit ommoluptatem velia doluptatia solupta turiam hil ma nimporeratum fuga. Molesci
musandis aut maximusanti reptassecta doluptae erferro reprat apel inciduci dolorecea sam, et et videlesende
poris susam debis et eati aceaque molorepro quatiisque explia inctiun tiumqui ssuntur, in et quo volupta
tecepro blaccat ma soloreped quost, ut quidunt quate sandi dem eum fugit optas repedis illeste dolorro mo
offici dolorem peraturit oditatus pratiorepta cusa conecea peribeaquam quae plibusc ipsunt.
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UNIVERSIDAD
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Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore
magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea
commodo consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur
sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo
consequat.

Reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat
non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad
‘minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Ut enim
ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris.

Ut enim ad minim veniam, reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excep-
teur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna
aliqu

Epro tesseque nessimpores sinum aut as receria ecumquid maximpo restore pudisquas et veribus incitiore
molorem liqui comnis ut hillent iuntion sectis seque aut quunt accaes eturepel imus et velliquam rae pla
dundam laccate porepta demporpos sit veraestion eostiis utectot atissimus.

Vel estrum et opta dolor simpossum vit, quae. Occullorro mosantis evel ipsandam qui commos prent fuga.
Itam atiam harum, sit ommoluptatem velia doluptatia solupta turiam hil ma nimporeratum fuga. Molesci
musandis aut maximusanti reptassecta doluptae erferro reprat apel inciduci dolorecea sam, et et videlesende
poris susam debis et eati aceaque molorepro quatiisque explia inctiun tiumqui ssuntur, in et quo volupta
tecepro blaccat ma soloreped quost, ut quidunt quate sandi dem eum fugit optas repedis illeste dolorro mo
offici dolorem peraturit oditatus pratiorepta cusa conecea peribeaquam quae plibusc ipsunt.
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Lorem ipsum

dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur
sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo
consequat.

Reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat
non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad
minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Ut enim ad
minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris.

Ut enim ad minim veniam, reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excep-
teur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna
aliqu

Epro tesseque nessimpores sinum aut as receria ecumquid maximpo restore pudisquas et veribus incitiore
molorem liqui comnis ut hillent iuntion sectis seque aut quunt accaes eturepel imus et velliquam rae pla
dundam laccate porepta demporpos sit veraestion eostiis utectot ati

imus.

Vel estrum et opta dolor simpossum vit, quae. Occullorro mosantis evel ipsandam qui commos prent fuga.
Itam atiam harum, sit ommoluptatem velia doluptatia solupta turiam hil ma nimporeratum fuga. Molesci
‘musandis aut maximusanti reptassecta doluptae erferro reprat apel inciduci dolorecea sam, et et videlesende
poris susam debis et eati aceaque molorepro quatiisque explia inctiun tiumqui ssuntur, in et quo volupta
tecepro blaccat ma soloreped quost, ut quidunt quate sandi dem eum fugit optas repedis illeste dolorro mo
offici dolorem peraturit oditatus pratiorepta cusa conecea peribeaquam quae plibusc ipsunt et quam eum.

Entenimi, erum harci atur rem laccuptatem sum a volor alia conetur reiunti ametus, cus duntur, excerumetur?
Obis con cuptatem fugia apicid molo explaccae. Nam, quiatur forpori cupta quidigenim eaquo et lignam
quiatur, ipite eatesecte volorro magnihit dolupta nobitem et repta qui doluptum aut am a nimentius rem vid
‘minti dior molessequis dus sam reicim volorunt, eaquam cus reprorrovid moles etus que sim haribus voloriae
plaut vollam restionest, sitam, cum ipsum solent et optat audaectores min eati temporenias ius, omnim ex et
reperov idebitiis qui aut ducid quamus magnat.

Vid et enditaspiet rest optaturis molecto vent quia volor ab id quidenihic tem explaborem veritatet, odi aut qui
te nullum, cuscitem ipsae litet as di volorem. Ut laccustiaeri sunt vellaceatum et alibusam sequi occumqui illitib
erianda ectatquis mi, cum fuga. Nam ut ressum cum hil iniscipsam fugia as maximus.

Iquam, sitas restest eriataquis es quundi ut autaecu scimillut pro to vent quat audigni eniminum quas eatesto
conecep erovitat.
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UNIVERSIDAD
DE GRANADA

Lorem ipsum

dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur
sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo
consequat.

Reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat
non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad
minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Ut enim ad
minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris.

Ut enim ad minim veniam, reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excep-
teur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna
aliqu

Epro tesseque nessimpores sinum aut as receria ecumquid maximpo restore pudisquas et veribus incitiore
molorem liqui comnis ut hillent iuntion sectis seque aut quunt accaes eturepel imus et velliquam rae pla
dundam laccate porepta demporpos sit veraestion eostiis utectot ati

imus.

Vel estrum et opta dolor simpossum vit, quae. Occullorro mosantis evel ipsandam qui commos prent fuga.
Itam atiam harum, sit ommoluptatem velia doluptatia solupta turiam hil ma nimporeratum fuga. Molesci
‘musandis aut maximusanti reptassecta doluptae erferro reprat apel inciduci dolorecea sam, et et videlesende
poris susam debis et eati aceaque molorepro quatiisque explia inctiun tiumqui ssuntur, in et quo volupta
tecepro blaccat ma soloreped quost, ut quidunt quate sandi dem eum fugit optas repedis illeste dolorro mo
offici dolorem peraturit oditatus pratiorepta cusa conecea peribeaquam quae plibusc ipsunt et quam eum.

Entenimi, erum harci atur rem laccuptatem sum a volor alia conetur reiunti ametus, cus duntur, excerumetur?
Obis con cuptatem fugia apicid molo explaccae. Nam, quiatur forpori cupta quidigenim eaquo et lignam
quiatur, ipite eatesecte volorro magnihit dolupta nobitem et repta qui doluptum aut am a nimentius rem vid
‘minti dior molessequis dus sam reicim volorunt, eaquam cus reprorrovid moles etus que sim haribus voloriae
plaut vollam restionest, sitam, cum ipsum solent et optat audaectores min eati temporenias ius, omnim ex et
reperov idebitiis qui aut ducid quamus magnat.

Vid et enditaspiet rest optaturis molecto vent quia volor ab id quidenihic tem explaborem veritatet, odi aut qui
te nullum, cuscitem ipsae litet as di volorem. Ut laccustiaeri sunt vellaceatum et alibusam sequi occumqui illitib
erianda ectatquis mi, cum fuga. Nam ut ressum cum hil iniscipsam fugia as maximus.

Iquam, sitas restest eriataquis es quundi ut autaecu scimillut pro to vent quat audigni eniminum quas eatesto
conecep erovitat.
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Lorem ipsum

dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur
sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo
consequat.

Reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat
non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad
minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Ut enim ad
minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris.

Ut enim ad minim veniam, reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excep-
teur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna
aliqu

Epro tesseque nessimpores sinum aut as receria ecumquid maximpo restore pudisquas et veribus incitiore
molorem liqui comnis ut hillent iuntion sectis seque aut quunt accaes eturepel imus et velliquam rae pla
dundam laccate porepta demporpos sit veraestion eostiis utectot ati

imus.

Vel estrum et opta dolor simpossum vit, quae. Occullorro mosantis evel ipsandam qui commos prent fuga.
Itam atiam harum, sit ommoluptatem velia doluptatia solupta turiam hil ma nimporeratum fuga. Molesci
‘musandis aut maximusanti reptassecta doluptae erferro reprat apel inciduci dolorecea sam, et et videlesende
poris susam debis et eati aceaque molorepro quatiisque explia inctiun tiumqui ssuntur, in et quo volupta
tecepro blaccat ma soloreped quost, ut quidunt quate sandi dem eum fugit optas repedis illeste dolorro mo
offici dolorem peraturit oditatus pratiorepta cusa conecea peribeaquam quae plibusc ipsunt et quam eum.

Entenimi, erum harci atur rem laccuptatem sum a volor alia conetur reiunti ametus, cus duntur, excerumetur?
Obis con cuptatem fugia apicid molo explaccae. Nam, quiatur forpori cupta quidigenim eaquo et lignam
quiatur, ipite eatesecte volorro magnihit dolupta nobitem et repta qui doluptum aut am a nimentius rem vid
‘minti dior molessequis dus sam reicim volorunt, eaquam cus reprorrovid moles etus que sim haribus voloriae
plaut vollam restionest, sitam, cum ipsum solent et optat audaectores min eati temporenias ius, omnim ex et
reperov idebitiis qui aut ducid quamus magnat.

Vid et enditaspiet rest optaturis molecto vent quia volor ab id quidenihic tem explaborem veritatet, odi aut qui
te nullum, cuscitem ipsae litet as di volorem. Ut laccustiaeri sunt vellaceatum et alibusam sequi occumqui illitib
erianda ectatquis mi, cum fuga. Nam ut ressum cum hil iniscipsam fugia as maximus.

Iquam, sitas restest eriataquis es quundi ut autaecu scimillut pro to vent quat audigni eniminum quas eatesto
conecep erovitat.

Avd. de la Investigacién 11, 18016 Granada - TIf. +34 958 24 35 04 - Fax +34 958 24 3507 - correo@ugr.es - Www.ugr.es

BASICAS

/

69



MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL CORPORATIVA DE

5.

Aplicaciones. Papeleria corporativa

5.1 Papel de carta. A4. Mod. 3

UNIVERSIDAD
DE GRANADA

Emisor Nivel 1
Emisor Nivel 2

Emisor. Datos de contacto: Direccion postal | TIf. +34 958 00 00 00 | Fax +34 958 00 00 00 | correo@ugr.es | www.ugr.es

LA UNIVERSIDAD DE GRANADA

NORMAS

5.1.3 Mod. 3a. Negro

Gradacion institucional.

Plantilla para impresora .doc

UNIVERSIDAD
DE GRANADA

Vicerrectorado de Investigacién

y Transferencia del Conocimiento

Area de Investigacion y Politica Cientifica
Politica Cientifica

Lorem ipsum

dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur
sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo
consequat.

Reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat
non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad
minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Ut enim ad
minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris.

Ut enim ad minim veniam, reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excep-
teur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna
aliqu

Epro tesseque nessimpores sinum aut as receria ecumquid maximpo restore pudisquas et veribus incitiore
molorem liqui comnis ut hillent iuntion sectis seque aut quunt accaes eturepel imus et velliquam rae pla
dundam laccate porepta demporpos sit veraestion eostiis utectot ati

imus.

Vel estrum et opta dolor simpossum vit, quae. Occullorro mosantis evel ipsandam qui commos prent fuga.
Itam atiam harum, sit ommoluptatem velia doluptatia solupta turiam hil ma nimporeratum fuga. Molesci
‘musandis aut maximusanti reptassecta doluptae erferro reprat apel inciduci dolorecea sam, et et videlesende
poris susam debis et eati aceaque molorepro quatiisque explia inctiun tiumqui ssuntur, in et quo volupta
tecepro blaccat ma soloreped quost, ut quidunt quate sandi dem eum fugit optas repedis illeste dolorro mo
offici dolorem peraturit oditatus pratiorepta cusa conecea peribeaquam quae plibusc ipsunt et quam eum.

Entenimi, erum harci atur rem laccuptatem sum a volor alia conetur reiunti ametus, cus duntur, excerumetur?
Obis con cuptatem fugia apicid molo explaccae. Nam, quiatur forpori cupta quidigenim eaquo et lignam
quiatur, ipite eatesecte volorro magnihit dolupta nobitem et repta qui doluptum aut am a nimentius rem vid
‘minti dior molessequis dus sam reicim volorunt, eaquam cus reprorrovid moles etus que sim haribus voloriae
plaut vollam restionest, sitam, cum ipsum solent et optat audaectores min eati temporenias ius, omnim ex et
reperov idebitiis qui aut ducid quamus magnat.

Vid et enditaspiet rest optaturis molecto vent quia volor ab id quidenihic tem explaborem veritatet, odi aut qui
te nullum, cuscitem ipsae litet as di volorem. Ut laccustiaeri sunt vellaceatum et alibusam sequi occumqui illitib
erianda ectatquis mi, cum fuga. Nam ut ressum cum hil iniscipsam fugia as maximus.

Iquam, sitas restest eriataquis es quundi ut autaecu scimillut pro to vent quat audigni eniminum quas eatesto
conecep erovitat.

Avd. de la Investigacién 11, 18016 Granada - TIf. +34 958 24 35 04 - Fax +34 958 24 3507 - correo@ugr.es - Www.ugr.es

BASICAS
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5.

Aplicaciones. Papeleria corporativa

5.1 Papel de carta. A4. Mod. 3

UNIVERSIDAD
DE GRANADA

Emisor Nivel 1
Emisor Nivel 2

Emisor. Datos de contacto: Direccion postal | TIf. +34 958 00 00 00 | Fax +34 958 00 00 00 | correo@ugr.es | www.ugr.es

5.1.3 Mod. 3b. Color

Gradacion institucional.
Marca de agua.
Plantilla para imprenta .indd

UNIVERSIDAD
DE GRANADA

Vicerrectorado de Investigacién

y Transferencia del Conocimiento

Area de Investigacion y Politica Cientifica
Politica Cientifica

Lorem ipsum

dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur
sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna
aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo
consequat.

Reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat
non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad
minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Ut enim ad
minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris.

Ut enim ad minim veniam, reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excep-
teur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem
ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna
aliqu

Epro tesseque nessimpores sinum aut as receria ecumquid maximpo restore pudisquas et veribus incitiore
molorem liqui comnis ut hillent iuntion sectis seque aut quunt accaes eturepel imus et velliquam rae pla
dundam laccate porepta demporpos sit veraestion eostiis utectot ati

imus.

Vel estrum et opta dolor simpossum vit, quae. Occullorro mosantis evel ipsandam qui commos prent fuga.
Itam atiam harum, sit ommoluptatem velia doluptatia solupta turiam hil ma nimporeratum fuga. Molesci
‘musandis aut maximusanti reptassecta doluptae erferro reprat apel inciduci dolorecea sam, et et videlesende
poris susam debis et eati aceaque molorepro quatiisque explia inctiun tiumqui ssuntur, in et quo volupta
tecepro blaccat ma soloreped quost, ut quidunt quate sandi dem eum fugit optas repedis illeste dolorro mo
offici dolorem peraturit oditatus pratiorepta cusa conecea peribeaquam quae plibusc ipsunt et quam eum.

Entenimi, erum harci atur rem laccuptatem sum a volor alia conetur reiunti ametus, cus duntur, excerumetur?
Obis con cuptatem fugia apicid molo explaccae. Nam, quiatur forpori cupta quidigenim eaquo et lignam
quiatur, ipite eatesecte volorro magnihit dolupta nobitem et repta qui doluptum aut am a nimentius rem vid
‘minti dior molessequis dus sam reicim volorunt, eaquam cus reprorrovid moles etus que sim haribus voloriae
plaut vollam restionest, sitam, cum ipsum solent et optat audaectores min eati temporenias ius, omnim ex et
reperov idebitiis qui aut ducid quamus magnat.

Vid et enditaspiet rest optaturis molecto vent quia volor ab id quidenihic tem explaborem veritatet, odi aut qui
te nullum, cuscitem ipsae litet as di volorem. Ut laccustiaeri sunt vellaceatum et alibusam sequi occumqui illitib
erianda ectatquis mi, cum fuga. Nam ut ressum cum hil iniscipsam fugia as maximus.

Iquam, sitas restest eriataquis es quundi ut autaecu scimillut pro to vent quat audigni eniminum quas eatesto
conecep erovitat.

Avd. de la Investigacién 11, 18016 Granada - TIf. +34 958 24 35 04 - Fax +34 958 24 3507 - correo@ugr.es - www.ugr.es

BASICAS

/
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5.  Aplicaciones. Papeleria corporativa

5.1 Papel de carta. A4. Mod. 3 5.1.3 Modelo 3. Reglas de composicion

UNIVERSIDAD
DE GRANADA

Vicerrectorado de Investigacion DESTINATARIO

y Transferencia del Conocimiento DIRECCION

Direcciéon de Centros e Institutos Coédigo postal y municipio
de Investigacion y Plan Propio Provincia / Pais

Lorem ipsum,
Consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad
minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur
sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem ip-
/ sum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna. /
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5.  Aplicaciones. Papeleria corporativa

5.1 Papel de carta. A4. Mod. 3 5.1.3 Modelo 3. Reglas de composicion

I5 mm 88 mm 5mm 5mm 82 mm 15 mm 15 mm

UNIVERSIDAD

DE GRANADA o
4 mm
Vicerrectorado de Investigacion DESTINATARIO 1 T
y Transferencia del Conocimiento DIRECCION
Direcciéon de Centros e Institutos Cédigo postal y municipio 15 mm
de Investigacion y Plan Propio Provincia / Pais 30 mm

105 mm

Lorem ipsum,
Consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad
minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur
sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem ip-
/ sum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna. /



MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL CORPORATIVA DE LA UNIVERSIDAD DE GRANADA . NORMAS BASICAS / 74

5.  Aplicaciones. Papeleria corporativa

5.1 Papel de carta. A4. Mod. 3 5.1.3 Modelo 3. Reglas de composicion

UNIVERSIDAD
DE GRANADA

Vicerrectorado de Investigacion
y Transferencia del Conocimiento
Direccién de Centros e Institutos
de Investigacion y Plan Propio

Lorem ipsum

Consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad
minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur
sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem ipsum
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat
non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem ipsum dolor sit amet, con-
sectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim
veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. sunt in culpa qui
officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.



MANUAL

DE

IDENTIDAD VISUAL CORPORATIVA DE LA UNIVERSIDAD DE GRANADA

5.  Aplicaciones. Papeleria corporativa

5.1 Papel de carta. A4. Mod. 3

88 mm 5mm 5mm 82 mm

NORMAS

15 mm

UNIVERSIDAD
DE GRANADA

Vicerrectorado de Investigacion
y Transferencia del Conocimiento
Direcciéon de Centros e Institutos
de Investigacion y Plan Propio

Lorem ipsum

Consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad
minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur
sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem ipsum
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat
non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem ipsum dolor sit amet, con-
sectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim
veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. sunt in culpa qui
officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.

BASICAS

15 mm

20 mm

4 mm

15 mm

10 mm

/

5.1.3 Modelo 3. Reglas de composicion

75
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5.  Aplicaciones. Papeleria corporativa

5.1 Papel de carta. A4. Mod. 3 5.1.3 Modelo 3. Reglas de composicion

UNIVERSIDAD
DE GRANADA

Vicerrectorado de Investigacion DESTINATARIO Minion Pro Regular

y Transferencia del Conocimiento DIRECCION (o VtiPOerafl'a alternativa,
Direccién de Centros e Institutos Cédigo postal y municipio vedse pag. 57)

de Investigacion y Plan Propio Provincia / Pais 9/10,8 pt

Lorem ipsum

Consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad

minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur

sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem ipsum Minion Pro Regular
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. (o tipografia alternativa,

vedse pag. 57)

Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. 10/12
pt

Reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat
non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem ipsum dolor sit amet, con-
sectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim
veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. sunt in culpa qui
officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
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5.  Aplicaciones. Papeleria corporativa

5.1 Papel de carta. A4. Mod. 3 5.1.3 Modelo 3. Convivencia con otra
marca propia

UNIVERSIDAD
DE GRANADA | UGR | investiga

Vicerrectorado de Investigacion
y Transferencia del Conocimiento
Direcciéon de Centros e Institutos
de Investigacion y Plan Propio

Lorem ipsum

Consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad
minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur
sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem ipsum
dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
Ut enim ad minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat
non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem ipsum dolor sit amet, con-
sectetur adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim
veniam, quis nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. sunt in culpa qui
officia deserunt mollit anim id est laborum. Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore magna aliqua.
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5.  Aplicaciones. Papeleria corporativa

5.1 Hoja de exdmen. A4. Mod. 4 5.1.4 Mod. 4. Color

* UNIVERSIDAD
£ DEGRANADA
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MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL CORPORATIVA DE

5.  Aplicaciones. Papeleria corporativa
5.2 Sobres. Sobre americano, 225 x 115 mm. Mod. 1 5.2.1 Sobre americano. Mod. 1a. Color

Marca «Universidad de Granada»
Cuatricomia

UNIVERSIDAD ESPANA| FRANQUEO
PAGADO

DE GRANADA g
| cartas




MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL CORPORATIVA DE LA UNIVERSIDAD DE GRANADA . NORMAS BASICAS / 80

5.  Aplicaciones. Papeleria corporativa

5.2 Sobres. Sobre americano, 225 x 115 mm. Mod. 1 5.2.1 Sobre americano. Mod. 1a. Negro

Marca «Universidad de Granada»
Negro, una tinta

UNIVERSIDAD ESPANA| FRANQUEO
PAGADO

DE GRANADA g
| cartas
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5.  Aplicaciones. Papeleria corporativa

5.2 Sobres. Sobre americano, 225 x 115 mm. Mod. 2 5.2.2 Sobre americano. Mod. 2a. Color
Gradacion intitucional
Cuatricomia
UNIVERSIDAD FSPAA| FRANQUEO
DE GRANADA = | PAGADO
& carTas

Vicerrectorado de Investigacion
y Transferencia del Conocimiento
Direcciéon de Centros e Institutos
de Investigaciéon y Plan Propio

Gran Via 48, 2¢ planta
18071 Granada (Espana)
investigacion.ugr.es
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5.  Aplicaciones. Papeleria corporativa
5.2 Sobres. Sobre americano, 225 x 115 mm. Mod. 2 5.2.2 Sobre americano. Mod. 2a. Negro

Gradacion intitucional
Negro, una tinta

UNIVERSIDAD Ei’:i‘;f’* FRANQUEO
DE GRANADA i PAGADO
& | cartas

Vicerrectorado de Investigacion
y Transferencia del Conocimiento
Direcciéon de Centros e Institutos
de Investigaciéon y Plan Propio

Gran Via 48, 2¢ planta
18071 Granada (Espana)
investigacion.ugr.es
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5.  Aplicaciones. Papeleria corporativa

5.2 Sobres. Sobre americano, 225 x 115 mm. Mod. 3 5.2.3 Sobre americano. Mod. 3a. Color
Convivencia con otra marca propia
Cuatricomia
UNIVERSIDAD FSPAA| FRANQUEO
DE GRANADA == | PAGADO
&7 | carTas

Vicerrectorado de Investigacion
y Transferencia del Conocimiento
Direcciéon de Centros e Institutos
de Investigaciéon y Plan Propio

| UGR | investiga

Gran Via 48, 2¢ planta 18071 Granada (Espana)
investigacion.ugr.es
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5.  Aplicaciones. Papeleria corporativa
5.2 Sobres. Sobre americano, 225 x 115 mm. Mod. 3 5.2.3 Sobre americano. Mod. 3a. Negro

Convivencia con otra marca propia
Negro, una tinta

UNIVERSIDAD Ei’s{;f’* FRANQUEO
DE GRANADA i PAGADO
& | cartas

Vicerrectorado de Investigacion
y Transferencia del Conocimiento
Direcciéon de Centros e Institutos
de Investigaciéon y Plan Propio

| UGR | investiga

Gran Via 48, 2¢ planta 18071 Granada (Espana)
investigacion.ugr.es
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5.  Aplicaciones. Papeleria corporativa

5.2 Sobres. Sobre Cs, 229 x 162 mm. Mod. 2 5.2.3 Sobre Cs. Mod. 2a

Disponibles los modelos 1, 2 y 3 en color
y a una tinta negra.

UNIVERSIDAD ESPmANA Fﬁ:gﬁggo
DE GRANADA &
CARTAS

Vicerrectorado de Investigacion
y Transferencia del Conocimiento
Direccién de Centros e Institutos
de Investigacion y Plan Propio
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5.  Aplicaciones. Papeleria corporativa

5.2 Sobres. Sobre C4, 324 x 229 mm. Mod. 2 5.2.3 Sobre C4. Mod. 2a

Disponibles los modelos 1, 2 y 3 en color
y a una tinta negra.

UNIVERSIDAD Eipng“‘ Fﬁzggggo
DE GRANADA & cartas

Vicerrectorado de Investigacion
y Transferencia del Conocimiento
Direccién de Centros e Institutos
de Investigacion y Plan Propio



MANUAL DE

IDENTIDAD VISUAL

5.  Aplicaciones. Papeleria corporativa

5.3 Tarjetas de visita, 85 x 55 mm

4 mm

13 mm

3 mm

22 mm

4 mm

5 mm

4 mm

4 mm 46 mm

UNIVERSIDAD
DE GRANADA

Emisor Nivel 1
Emisor Nivel 2

Nombre y Apellidos
Cargo

Direccién postal Numero, Cédigo Postal Granada
Tlfno. 958 00 00 00 | Fax. 958 00 00 00 | e-mail@ugr.es | website.ugr.es

CORPORATIVA DE

20 mm 61 mm

LA UNIVERSIDAD DE GRANADA NORMAS

5.3.1 Tarjetas de visita. Mod. 1

BASICAS / 87

Composicion y proporciones

UNIVERSIDAD
DE GRANADA

Vicerrectorado de Estudiantes y Empleabilidad
Secretariado de Coordinacién con Organos
de Representacion y Gestion Estudiantil

Nombre y Apellidos
Directora

Acera de San Idelfonso, 42 18071. Granada.
Tlfno. 958 24 85 02 | Fax: 958 24 84 02 | rfuentes@ugr.es | ve.ugr.es

Datos de contacto:
Minion Pro Regular

Tamario: 7/8,4 pt

Emisor Nivel I:
Minion Pro Bold
Emisor Nivel 2:
Minion Pro Regular

Nombre y Apellidos:
Minion Pro Bold
Cargo:

Minion Pro Regular

Tamafio: 8/9,6 pt



MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL CORPORATIVA DE

5.  Aplicaciones. Papeleria corporativa

5.3 Tarjetas de visita, 85 x 55 mm

UNIVERSIDAD
DE GRANADA

Departamento de Derecho
Constitucional

Nombre y Apellidos
Profesor Titular

Plaza de la Universidad 1, 18071 Granada
Tlfno. +34 958 24 34 54 | mbonache@ugr.es | constitucional.ugr.es

LA UNIVERSIDAD DE GRANADA . NORMAS BASICAS

5.3.1 Tarjetas de visita. Mod. 1a

UNIVERSIDAD
DE GRANADA

Vicerrectorado de Responsabilidad
Social, Igualdad e Inclusiéon

Area de coordinacién de Inclusién,
Igualdad y Campus Saludable

Nombre y Apellidos
Directora

Complejo administrativo Triunfo, pab. 9, 12 planta. 18071 Granada
Tlfno. +34 958 24 93 69 | emaranon@ugr.es | viceresponsabilidad.ugr.es

/

88
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5.  Aplicaciones. Papeleria corporativa

5.3 Tarjetas de visita, 85 x 55 mm 5.3.1 Tarjetas de visita. Mod. 1b

UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD
DE GRANADA DE GRANADA
Departamento de Derecho Vicerrectorado de Responsabilidad
Constitucional Social, Igualdad e Inclusiéon
Area de coordinacién de Inclusién,
Nombre y Apellidos Igualdad y Campus Saludable
Profesor Titular
Nombre y Apellidos
Directora
Plaza de la Universidad 1, 18071 Granada Complejo administrativo Triunfo, pab. 9, 12 planta. 18071 Granada

Tlfno. +34 958 24 34 54 | mbonache@ugr.es | constitucional.ugr.es Tlfno. +34 958 24 93 69 | emaranon@ugr.es | viceresponsabilidad.ugr.es



MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL

5.  Aplicaciones. Papeleria corporativa

5.3 Tarjetas de visita, 55 x 85 mm

4 mm

13 mm

3 mm

46 mm

6 mm

9 mm

4 mm

46 mm

UNIVERSIDAD
DE GRANADA

Emisor Nivel 1
Emisor Nivel 2

Nombre y Apellidos
Cargo

Direccion, Codigo Postal Granada, Espana
Tlfno. +34 958 00 00 00 | Fax +34 958 00 00 00
e-mail@ugres | website.ugr.es

=

CORPORATIVA DE

3 mm

3 mm

LA UNIVERSIDAD DE GRANADA

NORMAS BASICAS /

5.3.2 Tarjetas de visita. Mod. 2a. Color

Tarjeta bilingiie. Doble cara. Tintas: 4+1
Composicion y proporciones

UNIVERSIDAD
DE GRANADA

Datos de contacto:
Minion Pro Regular

Tamario: 6/7,2 pt

Emisor Nivel I:
Minion Pro Bold
Emisor Nivel 2:
Minion Pro Regular

Nombre y Apellidos:
Minion Pro Bold
Cargo:

Minion Pro Regular

Tamano: 8/9,6 pt

90
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5.  Aplicaciones. Papeleria corporativa
5.3 Tarjetas de visita, 55 x 85 mm 5.3.2 Tarjetas de visita. Mod. 2a. Color

Tarjeta bilingiie. Doble cara. Tintas: 4+1
Disponible modelo 2b. Tintas: 1+1 Pantone 711

UNIVERSIDAD ¥ - UNIVERSIDAD
DE GRANADA * DEGRANADA
Vicerrectorado de Vice-rectorate of
Internacionalizacion Internationalization
Oficina de Relaciones Office of International

Internacionales Relations

Nombre y Apellidos Nombre y Apellidos
Subdirectora Deputy Director

Complejo Administrativo Triunfo. Complejo Administrativo Triunfo.

Avda. del Hospicio s/n 18071 Granada, Espana Av 1 Hospicio s/n Granada, Spain
TIf. +34 958 249 030 | Fax: +34 958 243 009 TIf. +34 958 249 030 | 009
intloffice@ugr.es | internacional.ugr.es intloffice@ugr.es | internacional.ugr.es
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5.  Aplicaciones. Papeleria corporativa
5.3 Tarjetas de visita, 85 x 55 mm 5.3.3 Tarjetas de visita. Mod. 3

Versidn exclusiva del Rectorado

8 mm
24 mm
Trs3nt Trs3nc
UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD
1 DE GRANADA DE GRANADA
8 mm
1 NOMBRE APELLIDOS NOMBRE APELLIDOS
6 mm
4 RECTORA RECTORA
9 mm
Nombre y Apellidos: Rojo:
Minion Pro Regular Tinta especial metalica
Compuesto en versalitas Pantone 8085
Cargo:

Minion Pro Regular /
Con minusculas versalitas

Tamario: 8/12 pt
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Aplicaciones. Papeleria corporativa
5.4.1 Mod. 1. Carpeta dosier

5.4 Carpetas. Mod. 1. 230 x 320 mm
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5.  Aplicaciones. Papeleria corporativa

5.4 Carpetas. Mod. 2. 230 x 320 mm 5.4.1 Mod. 2. Carpeta

Vicerrectorado de estudiantes
y empleabilidad

UNIVERSIDAD
DE GRANADA
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6. Convivencia con otras marcas

6.1 Convivencia con marcas propias

UNIVERSIDAD
DE GRANADA

UNIVERSIDAD
DE GRANADA
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Escuela
Internacional
«Posgrado
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6.1.1 Convivencia con marcas propias
en comunicacion organica

Las comunicaciones de organismos de la universidad que
tengan su propia identidad visual deben siempre mostrar
la marca institucional «Universidad de Granada» segun las
siguientes reglas de convivencia:

a) Mantener una proporcién similar.
La marca institucional «Universidad de Granada» nunca
debe resultar con menor peso visual que la identidad con
la que convive.

b) Mantener una apariencia similar.
La marca institucional se expresard con la misma
apariencia que la marca propia. Esto quiere decir que
se usaran las versiones y colores segtin las condiciones
de reproduccién y la relacién o comportamiento de
conjunto.
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6. Convivencia con otras marcas

6.1 Convivencia con marcas propias 6.1.1 Convivencia con marcas propias
en comunicacion organica

¢) Limitacion de identidades en convivencia.
En caso de comunicaciones en que los logotipos
funcionan como membretes de identificacion, la marca
«Universidad de Granada» no deberia convivir con mas
de una marca.

En caso de existir una tercera entidad, se priorizara

UNIVERSIDAD — la convivencia con la directamente emisora de la
DE GRANADA informacion.

DEPARTAMENTO DE DIBUJO

~ UNIVERSIDAD F HHH # JD
g\f DE GRANADA BellasArtes DEPARTAMENTO DE DIBUJO

UNIVERSIDAD DE GRANADA
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6.1 Convivencia con marcas propias
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6.1.1 Convivencia con marcas propias

d)

en comunicacion organica

Regla de jerarquia y composicion.

En caso de comunicaciones en que los logotipos
funcionan como membretes de identificacion, la
marca institucional «Universidad de Granada» se
situard siempre:

c1) Alaizquierda de la marca propia.

c2) Sobre la marca propia.
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6. Convivencia con otras marcas

6.1 Convivencia con marcas propias

Facultad de Ciencias . UNIVERSIDAD
Universidad de Granada

DE GRANADA

57 webmail
E Directorio

@ Acceso Identificado

R

%, UNIVERSIDAD
s { DEGRANADA
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6.1.2 Convivencia con marcas propias

a)

en comunicacion web

Regla de jerarquia y composicion.

Solo en las paginas web de facultades o entidades
derivadas, la marca propia podra ir a la izquierda
dejando la marca institucional a la derecha.
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6. Convivencia con otras marcas

6.1 Convivencia con marcas propias 6.1.3 Convivencia con marcas propias
en difusion informativa

a) Convivencia de la marca institucional con otra
marca propia.

COMUNICACION
CONJUNTA

COMUNICACION . o
a marca institucional de la Universidad de
C ON]UNT A Granada debe aparecer en cualquier comunicacién

que realicen unidades o servicios de la universidad.
Se establecen las siguientes reglas de convivencia:

ai1) La marca institucional mantendra un
tamafo proporcional al de la marca con
la que conviva.

az) Marca institucional y marca propia se
alineardn, central o lateralmente, a los ejes
vertical u horizontal segun el caso
de disposicion.

as) Marca institucional y marca propia se
expresaran con la misma apariencia.
Esto quiere decir que se usaran
las versiones y colores afines al
comportamiento del conjunto.

“$G" UNIVERSIDAD =

p)

4 ° DEGRANADA CFﬁfé’ri'Scional DEGRANADA CFéfe“r‘“‘n'Sdona|

«Posgrado . «Posgrado

UNIVERSIDAD —




MANUAL DE IDENTIDAD VISUAL CORPORATIVA DE

6. Convivencia con otras marcas

6.1 Convivencia con marcas propias
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6.1.3 Convivencia con marcas propias
en difusion informativa

b) Regla de aplicacion con varias marcas propias.
La marca institucional de la Universidad de Granada
prevalece como signo identificativo del conjunto de
sus unidades o servicios.

Cuando distintas marcas propias representativas de
varias unidades o servicios quisieran realizar una
comunicacién conjunta:

b1) Deberdn identificarse mediante la férmula
disenada para la gradacion institucional.
b2) Deberan entenderse representadas en la marca

institucional de la Universidad de Granada.
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6.2 Convivencia con otras marcas
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6.2 Convivencia con otras marcas

La marca institucional convivird con otras identidades
visuales de distinta indole y numero. En estos casos:

a)

b)

c)

La marca institucional mantendrd un tamafo
proporcional al de las marcas con las que conviva
segun su grado de participacion.

La marca institucional se alineard central o lateralmente
alos ejes vertical u horizontal de otras marcas segin
el caso de disposicion.

La marca institucional se expresard con la misma
apariencia que otras del mismo rango. Esto quiere
decir que se usaran las versiones y colores afines al
comportamiento del conjunto.
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7. Usos incorrectos

7.1 Composicion y proporciones 7.1.1 Alterar la composicidon

No se debe alterar la composicion de los elementos
simbolo y logotipo.

@: UNIVERSIDAD
s DEGRANADA

UNIVERSIDAD
DE GRANADA

UNIVERSIDAD
DE GRANADA
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7. Usos incorrectos

7.1 Composicion y proporciones 7.1.2 Cambiar la proporciéon

No se debe cambiar la regla de proporciones entre
los elementos simbolo y logotipo.

UNIVERSIDAD
DE GRANADA

UNIVERSIDAD
DE GRANADA
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7. Usos incorrectos

7.2 Afadidos y sustituciones 7.2 Afadidos y sustituciones

No se deben anadir o sustituir elementos o tipografias

a los que forman la propia marca, tal y como se describe
en su presentacion.

@: UNIVERSIDAD
s DEGRANADA

UNIVERSIDAD
DE GRANADA
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7. Usos incorrectos
7.3 Formulacion de la version en negativo 7.3 Formulacion del negativo

Es habitual la tendencia a invertir la imagen para
conseguir su version en negativo. La marca institucional

de la Universidad de Granada utiliza una imagen heraldica.
Sila imagen se invierte cambian sustancialmente los
elementos representados en el escudo, y con ello su valor
iconografico.

No se debe, en ningun caso, utilizar la version en positivo
VERSION MONOCROMA VERSION CORRECTA USO INCORRECTO invertida para conseguir la versién en negativo.
POSITIVO VERSION EN NEGATIVO NEGATIVO COMO POSITIVO INVERTIDO

Debe usarse la version especifica en negativo, que ha sido
disefiada sin alterar la correcta apariencia del escudo y sus
elementos.

"fE'Q
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8.

Disposiciones transitorias

8.1 Disposiciones transitorias: papeleria

8.2 Disposiciones transitorias: infraestructuras
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8.1 Disposiciones transitorias: papeleria

Hasta tanto se agoten las existencias de material impreso
anteriores a la publicacién de este manual podran seguir
utilizdndose las mismas.

Se recomienda un plazo de implementacién en papeleria
no superior a finales del afio 2017, tal y como se recoge en
las Disposiciones transitorias de la «Normativa Reguladora
de los elementos bésicos de Identidad Visual Corporativa
de la Universidad de Granada». A partir de dicha fecha solo
podra utilizarse para uso interno hasta el agotamiento de
existencias.

8.2 Disposiciones transitorias:
infraestructuras

Las nuevas aplicaciones portadoras de elementos de identidad
visual que se generen a partir de la aprobacion del presente
manual de identidad, deberan utilizar los elementos graficos
aqui definidos.

Las aplicaciones existentes en el disefio arquitectdnico,
rotulacion, interiorismo o seializacion podran mantenerse
durante un plazo de implementacién recomendado de dos
afios, tiempo en que la actualizaciéon de aquellos materiales
podra ser progresiva y se ajustard a la natural necesidad de
renovacion o generacion de nuevas aplicaciones.
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