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6.1.1 Convivencia con marcas propias
en comunicacion organica

Las comunicaciones de organismos de la universidad que
tengan su propia identidad visual deben siempre mostrar
la marca institucional «Universidad de Granada» segun las
siguientes reglas de convivencia:

a) Mantener una proporcién similar.
La marca institucional «Universidad de Granada» nunca
debe resultar con menor peso visual que la identidad con
la que convive.

b) Mantener una apariencia similar.
La marca institucional se expresard con la misma
apariencia que la marca propia. Esto quiere decir que
se usaran las versiones y colores segtin las condiciones
de reproduccién y la relacién o comportamiento de
conjunto.
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6. Convivencia con otras marcas

6.1 Convivencia con marcas propias 6.1.1 Convivencia con marcas propias
en comunicacion organica

¢) Limitacion de identidades en convivencia.
En caso de comunicaciones en que los logotipos
funcionan como membretes de identificacion, la marca
«Universidad de Granada» no deberia convivir con mas
de una marca.

En caso de existir una tercera entidad, se priorizara

UNIVERSIDAD — la convivencia con la directamente emisora de la
DE GRANADA informacion.
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6.1.1 Convivencia con marcas propias

d)

en comunicacion organica

Regla de jerarquia y composicion.

En caso de comunicaciones en que los logotipos
funcionan como membretes de identificacion, la
marca institucional «Universidad de Granada» se
situard siempre:

c1) Alaizquierda de la marca propia.

c2) Sobre la marca propia.
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6.1.2 Convivencia con marcas propias

a)

en comunicacion web

Regla de jerarquia y composicion.

Solo en las paginas web de facultades o entidades
derivadas, la marca propia podra ir a la izquierda
dejando la marca institucional a la derecha.
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6. Convivencia con otras marcas

6.1 Convivencia con marcas propias 6.1.3 Convivencia con marcas propias
en difusion informativa

a) Convivencia de la marca institucional con otra
marca propia.

COMUNICACION
CONJUNTA

COMUNICACION . o
a marca institucional de la Universidad de
C ON]UNT A Granada debe aparecer en cualquier comunicacién

que realicen unidades o servicios de la universidad.
Se establecen las siguientes reglas de convivencia:

ai1) La marca institucional mantendra un
tamafo proporcional al de la marca con
la que conviva.

az) Marca institucional y marca propia se
alineardn, central o lateralmente, a los ejes
vertical u horizontal segun el caso
de disposicion.

as) Marca institucional y marca propia se
expresaran con la misma apariencia.
Esto quiere decir que se usaran
las versiones y colores afines al
comportamiento del conjunto.
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6.1.3 Convivencia con marcas propias
en difusion informativa

b) Regla de aplicacion con varias marcas propias.
La marca institucional de la Universidad de Granada
prevalece como signo identificativo del conjunto de
sus unidades o servicios.

Cuando distintas marcas propias representativas de
varias unidades o servicios quisieran realizar una
comunicacién conjunta:

b1) Deberdn identificarse mediante la férmula
disenada para la gradacion institucional.
b2) Deberan entenderse representadas en la marca

institucional de la Universidad de Granada.
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6.2 Convivencia con otras marcas

La marca institucional convivird con otras identidades
visuales de distinta indole y numero. En estos casos:

a)

b)

c)

La marca institucional mantendrd un tamafo
proporcional al de las marcas con las que conviva
segun su grado de participacion.

La marca institucional se alineard central o lateralmente
alos ejes vertical u horizontal de otras marcas segin
el caso de disposicion.

La marca institucional se expresard con la misma
apariencia que otras del mismo rango. Esto quiere
decir que se usaran las versiones y colores afines al
comportamiento del conjunto.





