
Un estudio desmonta la vieja creencia de que los coches 
de color rojo son percibidos como más peligrosos
25/08/2015

En un artículo publicado en la revista 
Perception, científicos del Centro de 
Investigación Mente, Cerebro y 
Comportamiento (CIMCYC-UGR) desmienten 
que las personas asocien los vehículos de 
color rojo con un mayor riesgo en la 
carretera

Los investigadores han estudiado la reacción 
de cien conductores en diferentes 
situaciones de peligro en la carretera ante la 
aproximación de coches de distintos colores 
(rojo, verde, amarillo, negro, gris y blanco)

“La vieja creencia de que las compañías de seguros cobran más por 
asegurar un coche rojo, por considerar a sus conductores más agresivos al 
volante, carece de rigor científico alguno”, apuntan los autores del trabajo

Investigadores de la Universidad de Granada han confirmado que, en contra de la
creencia popular, los coches de color rojo no son percibidos por las personas como
más peligrosos que los demás, ni los conductores los asocian con un riesgo mayor
que el resto.

En un artículo publicado en la prestigiosa revista Perception, los científicos de la UGR
, pertenecientes al Centro de Investigación Mente, Cerebro y Comportamiento
(CIMCYC), han estudiado la reacción de cien conductores españoles ante la
aproximación de una serie de coches de distintos colores (rojo, verde, amarillo,
negro, gris y blanco) en diferentes situaciones de peligro en la carretera.

Para ello, analizaron el riesgo que los participantes percibían ante estos vehículos,
así como su comportamiento (el tiempo de respuesta y la probabilidad de frenado al
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ver el peligro), en el que supone el estudio más completo realizado hasta la fecha
sobre este tema.

En los resultados del experimento se muestra que el comportamiento del conductor
no está directamente influenciado por el color rojo, ya que la respuesta fue similar al
de otros colores empleados en la prueba, lo que sugiere, a juicio de los científicos,
que el rojo no tiene un impacto específico en la seguridad vial, porque no provoca
respuestas más rápidas o mayores niveles percibidos de riesgo.

El rojo se asocia con peligro, dolor y agresividad

Como explica el autor principal de este trabajo, el investigador de la UGR Leandro
Luigi Di Stasi, “dada la creencia general que vincula accidentes en carretera y el
color rojo de los coches, el estudio del comportamiento del conductor ante coches
rojos, así como su percepción de riesgo ante este tipo de coches, puede servir para
mejorar la seguridad vial”.

Las asociaciones que las personas hacen con el color rojo están muy determinadas
por la cultura. Por ejemplo, en España, en investigaciones previas se muestra como
el color rojo se ha asociado tradicionalmente con el peligro, el dolor y la agresividad.
Sin embargo, los resultados de este nuevo trabajo apoyan la hipótesis de que la
influencia del rojo en los comportamientos humanos depende, en realidad, del
medio, esto es, del entorno y las circunstancias en las que se encuentre el
observador.

En la actualidad, el rojo es considerado como uno de los colores más populares entre
los compradores de coches. Aunque el mercado automovilístico está dominado por el
blanco, el negro y el gris, el rojo es el color del 8% de los vehículos que se venden en
el mercado mundial.

Los investigadores del CIMCYC señalan que, a la luz de los resultados de este trabajo,
“la vieja creencia de que las compañías de seguros cobran más por asegurar un
coche rojo, por considerar a sus conductores más agresivos al volante, no tiene
ningún rigor científico, si bien esta práctica ha sido desmentida en muchas ocasiones
por las propias aseguradoras”.

Además, destacan la necesidad de no sobre-generalizar los efectos perceptivos que
se han encontrado con poblaciones y tareas específicas, ya que, en este caso, el
“efecto del rojo” no se ha podido comprobar en conductas viales.
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1. El investigador del Centro de Investigación Mente,

Cerebro y Comportamiento (CIMCYC) de la UGR, Leandro Luigi Di Stasi, autor

principal de este trabajo. 2. Un coche rojo circula por la

carretera (FOTO: WIKIMEDIA). 

3. Una viñeta humorística sobre el viejo mito de que las compañías de seguros
cobran más por las pólizas de los coches rojos (FOTO: INSURE.COM).

Contacto:
Leandro Luigi Di Stasi 
Centro de Investigación Mente, Cerebro y Comportamiento de la Universidad de 
Granada
Grupo de investigación HUM-687 “Ergonomía y Ciencia Cognitiva” 
Teléfono: 958 245 171 
Correo electrónico: LINK: --LOGIN--1f47d128332919ec049c0dbd7a614c86ugr[dot]es -
> --LOGIN--1f47d128332919ec049c0dbd7a614c86ugr%5Bdot%5Des 
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Síganos en Facebook:

Síganos en Twitter:

Gabinete de Comunicación - Secretaría General 
UNIVERSIDAD DE GRANADA
Acera de San Ildefonso, s/n. 18071. Granada (España)
Tel. 958 240970 - 958 243063 - 958 244278

LINK: PROPUESTA DE ACTIVIDADES CANAL UGR -> http://canal.ugr.es/prensa-y-
comunicacion/item/54050
CANALUGR: RECURSOS DE COMUNICACIÓN E INFORMACIÓN
PUBLICITE SU CONGRESO UGR
VER MÁS NOTICIAS DE LA UGR
BUSCAR OTRAS NOTICIAS E INFORMACIONES DE LA UGR PUBLICADAS Y/O 
RECOGIDAS POR EL GABINETE DE COMUNICACIÓN
RESUMEN DE MEDIOS IMPRESOS DE LA UGR
RESUMEN DE MEDIOS DIGITALES DE LA UGR
RECOMENDACIONES PARA EL USO DE LAS LISTAS DE DISTRIBUCIÓN DE LA UGR
LINK: Perfiles oficiales institucionales de la UGR en las redes sociales virtuales
Tuenti, Facebook, Twitter y YouTube -> /tablon/*/boletines-canal-ugr/formulario-
de-propuesta-de-actividades
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Correo e. LINK: --LOGIN--61dab3f5145154c15507d4098f0f1b4eugr[dot]es -> --
LOGIN--61dab3f5145154c15507d4098f0f1b4eugr%5Bdot%5Des 
Web: http://canal.ugr.es Facebook UGR Informa: 
https://www.facebook.com/UGRinforma
Facebook UGR Divulga: https://www.facebook.com/UGRdivulga
Twitter UGR Divulga: https://twitter.com/UGRdivulga‎
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