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Científica, 30/01/2019, La Escuela Universitaria de Osuna, Osuna, Sevilla, España, Congreso
SALVADOR DEL BARRIO GARCÍA
- 2019 Ponencia en Congreso: Capacity of consumers's cultural values to moderate the role of the
determinants of website acceptance when operating in international markets, XXIX Jornadas
Hispano-Lusas de Gestión Científica, 30/01/2019, La Escuela Universitaria de Osuna, Osuna, Sevilla,
España, Congreso
MARÍA EUGENIA RODRÍGUEZ LÓPEZ
SALVADOR DEL BARRIO GARCÍA
JUAN MIGUEL ALCANTARA PILAR
- 2019 Ponencia en Congreso: Antecedentes de la formación del capital de marca en restaurantes. Un
análisis de mediación moderada, XXIX Jornadas Hispano-Lusas de Gestión Científica, 30/01/2019, La
Escuela Universitaria de Osuna, Osuna, Sevilla, España, Congreso
JUAN MIGUEL ALCANTARA PILAR
MARÍA EUGENIA RODRÍGUEZ LÓPEZ
SALVADOR DEL BARRIO GARCÍA
- 2019 Ponencia en Congreso: Análisis de la formación del capital de marca de las series de televisión. Un
análisis crosscultural, XXIX Jornadas Hispano-Lusas de Gestión Científica, 30/01/2019, La Escuela
Universitaria de Osuna, Osuna, Sevilla, España, Congreso
SALVADOR DEL BARRIO GARCÍA
JUAN MIGUEL ALCANTARA PILAR
ÁLVARO J. ROJAS-LAMORENA



3INVESTIGACIÓN / Departamentos

- 2019 Ponencia en Congreso: The Impact of Online Brand Engagement and Customer Personality on
Intention to Forward: Case Study from Palestinian Banking Industry, International Marketing Trends
Conference, 17/01/2019, Venecia (Italia), Congreso
FRANCISCO J. LIEBANA CABANILLAS
LUCIA PORCU
- 2019 Ponencia en Congreso: The impact of brand community engagement & perceived trust of the
Facebook page as a mediator variable between the brand experience and the customers' intention to
forward online company generated content and to switch the brand: the case of the Islamic b,
International Marketing Trends Conference, 17/01/2019, Venecia (Italia), Congreso
LUCIA PORCU
FRANCISCO J. LIEBANA CABANILLAS


