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ANEXO 1.1.4. ENSENANZAS DE GRADO
Adaptacion de Planes de Estudio
En la siguiente tabla se resume el proceso de homologacién de los titulos de grado (noviembre 2014).

Anteproyecto de Grado aprobado en Junta de Centro

Anteproyecto expuesto a informacion publica

Anteproyecto aprobado en Consejo de Gobierno / Consejo Social

Proyecto enviado para su verificacion

Informe Previo de verificacion (ANECA / AGAE)

Resolucién positiva Consejo Universidades

Peticidn de implantacion a la Consejeria de Innovacidn, Ciencia y Empresa

Establecimiento del caracter oficial del Titulo e inscripcion en el RUCT (Consejo de Ministros)

O NV kWM R

GRADUADO/GRADUADA EN 112(3|4|5|6|7]|8]|2°9

Administracién y Direccidon de Empresas

Antropologia Social y Cultural

Arqueologia

Arquitectura

Bellas Artes

Biologia

Bioquimica

Biotecnologia

Ciencias Ambientales

Ciencia y Tecnologia de los Alimentos

Ciencias de la Actividad Fisica y del Deporte

Ciencias Politicas y de la Administracion

Comunicacion Audiovisual

Conservacion y Restauracion de Bienes Culturales

Criminologia

Derecho

Economia

Edificacion

Educacién Social

Enfermeria

Estadistica

Estudios Arabes e Isldmicos

Estudios Franceses

Estudios Ingleses

ANEXOS: ACTIVIDADES DE GESTION ACADEMICA. DOCENCIA n



Universidad

de Granada Memoria de Gestion 2014

Farmacia

Filologia Clasica

Filologia Hispanica

Filosofia

Finanzas y Contabilidad

Fisica

Fisioterapia

Geografia y Gestion del Territorio

Geologia

Gestion y Administracion Publica

Historia

Historia del Arte

Historia y Ciencias de la MUsica

Informacién y Documentacion

Ingenieria Civil

Ingenieria Electrénica Industrial

Ingenieria de Tecnologias de Telecomunicacion

Ingenieria Informatica

Ingenieria Quimica

Lenguas Modernas y sus Literaturas

Literaturas Comparadas

Logopedia

Educacién Infantil

Educacién Primaria

Marketing e Investigacion de Mercados

Matematicas

Medicina

Nutricién Humana y Dietética

Odontologia

Optica y Optometria

Pedagogia

Psicologia

Quimica

Relaciones Laborales y Recursos Humanos

Sociologia

Terapia Ocupacional

Trabajo Social
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Traduccidn e interpretacion

Turismo

Actividad normativa

La actividad normativa de la seccién de Grado del Vicerrectorado de Ensefianzas de Grado y Posgrado se ha centrado en estos
apartados:

= Enlasesion ordinaria del Consejo de Gobierno de 15 de octubre de 2013 se aprobé el “Procedimiento para
el reconocimiento de la acreditacion de lengua extranjera en los estudios de Grado de la Universidad de
Granada”. El objeto de esta normativa es determinar las condiciones y procedimiento (requisitos,
documentacion, plazos, etc.) que habra de seguirse para reconocer los documentos acreditativos del nivel
de competencia en una lengua extranjera en los estudios de Grado de la Universidad de Granada.

= En la sesion ordinaria del Consejo de Gobierno de 13 de diciembre de 2013, se aprobdé “Adenda al
Procedimiento para el reconocimiento de la acreditacion de lenguas extranjeras en los estudios de Grado
de la Universidad de Granada”, mediante la cual la Universidad de Granada establece el sistema por el que
a los estudiantes de determinadas titulaciones (Estudios Arabes e Isldmicos, Estudios Franceses, Estudios
Ingleses, Lenguas Modernas y sus Literaturas, Traduccidn e Interpretacion, que se imparten en las
Facultades de Filosofia y Letras y de Traduccién e Interpretacion), se les exime de la acreditacidn externa.
El procedimiento consiste en que (1) las correspondientes Juntas de Centro propondran a la Comision de
Acreditacion Linguistica de la Universidad de Granada las asignaturas de sus planes de estudio de grado
que contemplen un sistema de evaluacion especifico basado en los criterios y procedimientos del Convenio
de Colaboracién de las Universidades Andaluzas para la Acreditacion de Lenguas Extranjeras, y (2) La
Comision de Acreditacion informara las propuestas de acuerdo con criterios acordados en dicha comision y
comunicados previamente a los centros implicados y las enviara al Vicerrectorado de Ensefianzas de Grado
y Posgrado, para su tramitacion a la Agencia Andaluza del Conocimiento.

= En la sesiéon ordinaria del Consejo de Gobierno de 23 de junio de 2014, se aprobd “Propuesta de
reconocimiento por un periodo de tres cursos académicos (2014/15, 2015/16 y 2016/17) de actividades
universitarias” para las actividades que se relacionan a continuacion: Centro de Lenguas Modernas de la
UGR: cursos de idioma; Instituto Confucio de la UGR: cursos de lengua china; Centro Manuel de Falla;
Participacidn en Coros Universitarios; Parque de las Ciencias: Animadores Cientificos (se incluye el curso
2013/14); Granada Eventos Globales, Empresa Municipal del Ayuntamiento de Granada: Actividades
relacionadas con el flamenco; Actividades organizadas por la Biblioteca Universitaria; Vicerrectorado de
Estudiantes: diferentes modalidades de representacion estudiantil; Actividades organizadas por el Servicio
de Deportes y participacion en Trofeos, Deportivos y Campeonatos, ya reconocidos y en los cuales el
estudiante tiene participacion activa; Ruta emprendedora y actividades organizadas por la Oficina de
Empleo y Précticas.

= Enla sesién ordinaria del Consejo de Gobierno de 30 de octubre de 2014, se aprobd la modificacidn parcial
(puntos 4.3, 6.7 y disposicion adicional tercera) de las Directrices de la Universidad de Granada sobre el
desarrollo de la materia Trabajo Fin de Grado de los Titulos de Grado.

Difusion de los planes de estudios
= Plan de Comunicacion de los Titulos de Grado y Master
Antecedentes

Han pasado ya algo mas de 5 afios desde que el Vicerrectorado de Ensefianzas de Grado y Posgrado de la Universidad de
Granada lanzara en mayo del 2010 el Plan de Comunicacidn para los Titulos de Grado y Master cuyo objetivo era dar a
conocer la amplia oferta de titulos de grado y mdsteres no sélo a nivel local sino también a nivel regional, nacional e
internacional.

En dicho plan se programaron diversas acciones de comunicacién online entre las que cabe destacar campafias de
marketing de buscadores (SEM) a través de Google Adwords y marketing en redes sociales (SMO) a través de publicidad en
Facebook y acciones en los propios perfiles corporativos Twitter, Facebook y Tuenti. Se buscaba con dichas acciones
generar trafico a los microsite promocionales estudiaengranada.ugr.es y studyingranada.ugr.es que se habian creado como
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una accion prioritaria del plan de comunicacién. Dichos sitio web promocionales (en espafiol o en inglés) buscan informar
de manera clara y sencilla a los futuros estudiantes de grado y posgrado de la oferta académica de la UGR, de sus
contenidos, habilidades formativas que pretenden inculcar, competencias profesionales que otorgaran y salidas
profesionales a las que daran lugar.

A continuacion, se muestra un resumen con los resultados alcanzados por dichas acciones en términos de accesos a dichos
microsite desde el 1 de enero al 31 de octubre de 2014 (fecha de realizacion de este informe).

Estadisticas de accesos www.estudiaengranada.es

En el periodo de referencia se iniciaron 653.307 sesiones en la web, de las cuales 486.538 fueron de usuarios Unicos, y se
han visionado 801.584 paginas. El promedio de paginas vistas por usuario ha sido de 1,23.

La Figura 1 muestra la existencia de un periodo de actividad alta en el microsite que se corresponde con el periodo de
preinscripcidn para el acceso a los estudios de grado y master: junio-julio-agosto. En este periodo se han puesto en marcha
diversas acciones de comunicacion en Google Adwords y Facebook for Business apoyadas por acciones propias desde los
perfiles institucionales de la UGR en redes sociales. Durante ese periodo ha habido momentos en los que se han superado
las 12.000 visitas por dia al microsite promocional, lo que da una idea del volumen de informacién que se ha proporcionado
a través de esta pagina.

El 31,01% de las visitas al microsite en el periodo analizado (100.665) procedieron de Espafia, mientras que el resto
(653.307) lo hicieron desde fuera del territorio nacional, lo que da una idea bastante precisa acerca del alcance
internacional obtenido por este plan de comunicacién. Si se desagregan los datos de acceso por ciudades en Espaiia, es
Madrid la que registra el mayor nimero de visitas 16.773, seguida de Granada con 12.207, Barcelona con 5.840 y Malaga y
Sevilla con 5.101 y 4.530, respectivamente (Figura 2).

Figura 1. Evolucidn del nimero de visitas y del nimero de pdginas vistas en el sitio web ‘estudiaengranada.ugr.es’
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Figura 2. Numero de visitas desde Espafia por ubicacion.
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Desde fuera del territorio nacional (Figura 3), los paises desde los que se solicita mas informacién sobre los estudios de
grado y master de la UGR son Colombia (113.662), Venezuela (111.333), Ecuador (74.715) y Peru (63.268). Estos resultados

obedecen al hecho de que las campafias publicitarias en Adwords y Facebook se han focalizado preferentemente en el
continente latinoamericano.

Figura 3. Ndmero de visitas por paises.
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De las distintas paginas que conforman el contenido del microsite, la Figura 4 muestra el ranking de las mas visitadas a lo
largo de este periodo. La pagina mas vista se corresponde con la que se refiere a la consulta del catdlogo de titulaciones de
posgrado de la UGR (Estudia en Granada - Posgrados) con 296.314 visitas, seguida por la pagina donde se facilita
informacidn relativa a alojamientos en los estudios de posgrado con 149.942 visitas. Les siguen en tercer lugar la pagina de
entrada a posgrados en el microsite (Inicio :: Estudia en Granada — Posgrados) con 87.255 visitas y la pagina donde se hace
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referencia al potencial investigador de la UGR con 64.405 visitas. También la pagina de entrada a la seccion informativa de
los grados en el microsite (Estudia en Granada — Grados) aparece entre las mas visitadas con 23.790 visitas.

Figura 4. Pdginas mds visitadas del microsite
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La pagina web incluye una serie de microfichas con informacidn especifica para cada uno de los titulos de grado y master
que ha ofertado la UGR en el curso 2013/2014: centro en el que se impartird, total de cursos y créditos, perfil, salidas
profesionales, etc.

Las Tablas 1y 2 muestran el nimero de visitas de pdgina totales a cada una de las microfichas en el periodo considerado.

Asi, las 10 microfichas que han tenido una mayor demanda de informacién para el caso de los Grados han sido las
siguientes: Grado en Bioquimica, Grado en Ingenieria Electrénica Industrial, Grado en Ciencia y Tecnologia de los Alimentos,
Grado en Relaciones Laborales y Recursos Humanos (Granada), Grado en Estadistica, Grado en Economia, Grado en
Antropologia Social y Cultural, Grado en Lenguas Modernas y sus Literaturas, Grado en Traduccién e Interpretaciéon y Grado
en Maestro de Educacion Primaria (Granada).

Para el caso de los masteres, las microfichas que han recibido mas visitas han sido las siguientes: Master Universitario en
Traduccidn Profesional, Master Universitario en Didactica de la Matematica, Master Universitario en Ciencias y Tecnologias
Quimicas (KHEMIA), Master Universitario en Culturas drabe y hebrea: al-Andalus y mundo arabe contemporaneo, Master
Universitario en Ciencia de Datos e Ingenieria de Computadores, Master Universitario en Matematicas, Master
Universitario en Informacion y Comunicacién Cientifica, Master Universitario en Geologia Aplicada a los recursos minerales
y energéticos (GEOREC), Master Universitario en Historia: De Europa a América. Sociedades, Poderes, Culturas. (EURAME) y
Madster Universitario en Estudios de Asia Oriental.

Tabla 1. Accesos a microfichas de grado.

Pagi
vistas

1  Grado en Bioquimica 705
2 Grado en Ingenieria Electrénica Industrial 295
3 Gradoen Cienciay Tecnologia de los Alimentos 280
4 Grado en Relaciones Laborales y Recursos Humanos (Granada) 262
5  Gradoen Estadistica 250
6  Gradoen Economia 237
7  Grado en Antropologia Social y Cultural 233
8  Gradoen Lenguas Modernas y sus Literaturas 180
9  Gradoen Traduccion e Interpretacion 148
10  Grado en Maestro de Educacién Primaria (Granada) 147
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Tabla 2. Accesos a microfichas de master.

I 7y

1 Master Universitario en Traduccion Profesional 9.349
2 Master Universitario en Didactica de la Matemética 9.178
3 Master Universitario en Ciencias y Tecnologias Quimicas (KHEMIA) 6.274
4 Master Universitario en Culturas drabe y hebrea: al-Andalus y mundo drabe contemporaneo 6.244
5 Master Universitario en Ciencia de Datos e Ingenieria de Computadores 4.609
6  Master Universitario en Matematicas 4531
7 Master Universitario en Informacién y Comunicacion Cientifica 4.005
8 | Master Universitario en Geologia Aplicada a los recursos minerales y energéticos (GEOREC) 3.525
9  Master Universitario en Historia: De Europa a América. Sociedades, Poderes, Culturas. (EURAME) 3.107
10 = Master Universitario en Estudios de Asia Oriental 2.737

Estadisticas de accesos ‘studyingranada.ugr.es’

El portal promocional “Estudia en Granada” estd compuesto a su vez de dos espacios web o microsite: uno en espafiol,
dirigido a futuros estudiantes de grado y posgrado pertenecientes a Espafia o paises Latinoamericanos
(estudiaengranada.ugr.es) y otro en inglés dirigido a futuros estudiantes de posgrado no hispanoparlantes. El plan de
comunicacion de masteres se segmentd en funcién al pais de origen de los estudiantes. Por esta razdn, se pusieron en
marcha campafias en espafiol dirigidas a Espafia y paises de Latinoamérica y otras camparias de anuncios en inglés dirigidas
a otros paises europeos y Norteamérica. A continuacion se presentan los resultados de esas campafias en inglés en
términos de accesos al microsite ‘studyingranada.ugr.es’.

En el periodo de referencia se iniciaron 124.672 sesiones en la web, de las cuales 76.782 fueron de usuarios unicos, y se han
visionado 139.412 paginas.

La Figura 5, al igual que pasaba para el caso del microsite en espafiol, muestra la existencia de un periodo de actividad alta
que se corresponde con el periodo de preinscripcion para el acceso a los estudios de grado y master: junio-julio-agosto. Las
acciones de comunicacion en Google Adwords y Facebook for Business se concentraron en ese periodo en el que se llegaron
a alcanzar picos de mas de 3.000 visitas diarias.

Si se desagregan los datos de acceso por paises son Bosnia Herzegovina (16,89%), Croacia (15,05%), Portugal (10,45%),
Rumania (10,14%) y Serbia (8,74%). Otros paises como Marruecos o Estados Unidos generaron 5.666 y 3.889 visitas,

respectivamente (Figura 6).

Figura 5. Evolucion del numero de visitas y del numero de pdginas vistas en el sitio web ‘studyingranada.ugr.es’
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Figura 6. Numero de visitas por paises.
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De las distintas paginas que conforman el contenido del microsite, la Figura 7 muestra el ranking de las mas visitadas a lo
largo de este periodo. La pagina mas vista se corresponde con la que proporciona informacién sobre la propia Universidad
de Granada, su reputacion y excelencia internacional con 56.433 visitas. Le sigue en segundo lugar, la pagina donde se
informa del potencial investigador de la UGR con 35.133 visitas. En tercer lugar, con 22.870 destacaria la pagina que
informa acerca de la amplia oferta de programas master de la UGR.

Figura 7. Pdginas mds visitadas del microsite
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Perfiles institucionales en las redes sociales virtuales

Twitter

El CanalUGR (Figura 8) presenta un total de 76.876 seguidores. Se han realizado 18.309 tweets o comentarios, de los cuales
mds del 95% han sido retuiteados (es decir, publicados en los perfiles de los seguidores del canal para que otros usuarios los
vean), lo cual ofrece una medida del interés de los seguidores por la informaciéon ofertada.
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Figura 8. Imagen de CanalUGR en Twitter.
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Cabe destacar que el ultimo afio el nUmero de seguidores de CanalUGR en esta red social ha experimentado un incremento
de 20.003 seguidores, pasando de 56.873 seguidores en octubre de 2013 a 76.876 en octubre 2014 (Figura 9).

Figura 9. Evolucién seguidores de CanalUGR en Twitter.
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Este aumento en el nimero de seguidores sitta el perfil en primer lugar entre las universidades andaluzas (Figura 10), a la
vez que lo situa de nuevo en posicidn de liderazgo entre las universidades espafiolas (Figura 11).

Figura 10. Universidades andaluzas en Twitter.
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Figura 11. Universidades espafiolas en Twitter
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Universidades espafiolas Twitter
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Este crecimiento ha llevado implicito que el nimero de consultas realizadas por Mensajes Directos (MD) se ha
incrementado hasta situarse en una media de 15 MD diarios y mas de 20 menciones/consultas al dia.

En lo referente a los retweets (RT’s), éstos también han aumentado, con tweets que

han sido muy retuiteados vy

compartidos con otros estudiantes. Entre los temas mas importantes podemos encontrar la Olimpiada Solidaria de Estudio,

la Carrera Universitaria y sobre todo, preguntas de acceso a la Universidad de Granada.

No hace mucho que Twitter inaugurd sus estadisticas por lo que aln no se pueden tener demasiados datos sobre las
interactuaciones. Se observa (Figura 12) que el perfil CanalUGR en Twitter tiene una media de 45.500 impresiones

(personas que leen las publicaciones) por dia al dia.

Figura 12. Impresiones de CanalUGR en Twitter.

Sus Tweets consiguieron 4,0 M impresiones en este periodo de 61 dias

3000K

Otros datos interesantes son los que se reflejan en la Figura 13:

SUS TWEETS
Durante este periodo de 81 dias, consiguio
45,5 K impresiones por dia

* 37.400 usuarios “pinchan” en los enlaces que acompafian a las publicaciones en Twitter para obtener una

informacién mds detallada sobre el tema que se estd publicando.

* E| perfil tiene un promedio de 78 retuits. Esto significa que 4.800 personas publica
informacién que se publica en el perfil CanalUGR.

* El promedio de publicaciones favoritas es alrededor de 61 al dia.

n en sus perfiles personales la

* El indice de respuestas es de 17 respuestas diarias. Esto es asi debido a que la mayoria de preguntas o comentarios

el usuario lo hacen a través de mensajes privados y no de forma publica.

Figura 13. Interaccion de los usuarios con CanalUGR en Twitter.
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En este Gltimo afio el perfil Canal UGR no ha experimentado ningun tipo de crecimiento debido a que desde el afio pasado
tiene el limite de 5.000 amigos que impone Facebook, por lo que ya no es posible aumentar este nimero (Figura 14).

Por lo que se refiere a la pagina, ésta cuenta con 44.527 seguidores. La evolucién puede verse en la Figura 15.

Figura 14. Evolucién amigos perfil Canal UGR en Facebook
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Figura 15. Evolucion de los seguidores de la pdgina Universidad de Granada en Facebook.
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Como puede observarse, en un afio la pagina ha experimentado un crecimiento de 18.023 usuarios, lo cual se debe en gran
medida a campafas “tematicas” especificas que se llevan a cabo (las campafias para dar a conocer las normas de
permanencia, la necesidad de acreditar el nivel B1 en lengua extranjera para estudiantes de Grado de la UGR, las
fotografias para dar a conocer espacios concretos, etc.). Estas campafias provocan un incremento notable en las personas
que “hablan” de la publicacién y aumentan considerablemente el alcance de las mismas. En términos generales, como
puede observarse en el ejemplo de la Figura 16 el alcance de algunas de las publicaciones de este ultimo mes supera los
40.000 usuarios, en comparacion a los 17.000 del afio pasado.

Figura 16. Datos de alcance de las publicaciones en Octubre 2014
Crganico [l Pagado

Orgénico
40 534

27 de octubre de 2014

Haz clic o arrastra para seleccionar

Seglin se observa en la Figura 17, la pagina Universidad de Granada se sitUa en primer lugar entre las universidades
andaluzas y en sigue en tercer lugar a nivel nacional (Figura 18).

Figura 17. Universidades andaluzas en Facebook.
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Figura 18. Universidades espafiolas en Facebook.
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Tuenti

La Universidad de Granada en Tuenti (Figura 19) presenta en la actualidad un total de 10.776 de participantes activos. Este
numero no ha dejado de incrementarse desde sus inicios (Figura 20) aunque se nota un estancamiento actualmente debido
a que la red social Tuenti parece que ha alcanzado su maximo en Espafia.

Figura 19. La Universidad de Granada en Tuenti.
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Figura 20. Evolucion de seguidores en Tuenti.
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Evolucidn Tuenti
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Dado que el perfil de los usuarios de esta red social no ha variado y tienen una edad media “juvenil”, el papel de esta red
sigue siendo predominantemente el de informacién sobre la UGR a usuarios de centros preuniversitarios, asi como a
estudiantes de grado de cursos iniciales.

Si realizamos una comparativa entre las universidades espafiolas (Figura 21), se observa que la UGR se encuentra en
segunda posicion (primera posicién entre las universidades publicas). En cuanto a las universidades andaluzas, la
Universidad de Granada se encuentra en primera posicion (Figura 22).

Figura 21. Universidades espafolas en Tuenti.
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Figura 22. Universidades andaluzas en Tuenti.
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Linkedin

En este ultimo afio la Universidad de Granada ha potenciado un nuevo perfil en Linkedin (Figura 23), una red social
profesional donde se han unido preferentemente egresados y estudiantes de posgrado.

Figura 23. Imagen de Universidad de Granada en Linkedin.

Universidad de Granada 56.915sequidores | +~ Siguiendo ‘

Granada y alrededores, Espaiia

Inicie Estudiantes y antiguos alumnos Recomendaciones Linkedin para la educacion »

evolucion del perfil en los Ultimos meses se observa en la Figura 24.
Figura 24. Evolucion de seguidores en Linkedin.
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Referente al resto de universidades, la Universidad de Granada se encuentra en el segundo puesto con respecto a otras
universidades andaluzas (Figura 25) y en el quinto puesto a nivel nacional (Figura 26).
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Figura 25. Universidades andaluzas en Linkedin.
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Figura 26. Universidades espafolas en Linkedin.
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= Participacion en Jornadas de Recepcion, en mesas redondas, en las Jornadas de Orientacion para el Acceso a la Universidad,
etc.

Con el objetivo de informar y promover entre los publicos objetivos la oferta de Titulos de Grado y Master de la UGR, asi
como de proporcionar informacién sobre teméticas concretas, desde el Vicerrectorado de Ensefianzas de Grado y Posgrado
se participa en actividades tales como las Jornadas de Recepcidn de Estudiantes, las Jornadas de Orientacién para el Acceso
a la Universidad, etc. En dichas jornadas se proporciona material informativo a los estudiantes y se resuelven las dudas que
éstos plantean.
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