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ANEXO 2.4. ENSENANZAS DE GRADO

Adaptacion de Planes de Estudio

En la siguiente tabla se resume el proceso de preparacion de memorias de los titulos de grado para el proceso de renovacion de la
acreditacion.

TiTULO

Graduado/a en Administracion y Direccion de Empresas

Graduado/a en Antropologia Social y Cultural

Graduado/a en Arqueologia

Graduado/a en Arquitectura

Graduado/a en Bellas Artes

Graduado/a en Biologia

Graduado/a en Bioquimica

Graduado/a en Biotecnologia

Graduado/a en Ciencia y Tecnologia de los Alimentos

Graduado/a en Ciencias Ambientales

Graduado/a en Ciencias de la Actividad Fisica y del Deporte

Graduado/a en Ciencias Politicas y de la Administracién

Graduado/a en Comunicacion Audiovisual

Graduado/a en Conservacion y Restauracion de Bienes Culturales

Graduado/a en Criminologia

Graduado/a en Derecho

Graduado/a en Economia

Graduado/a en Edificacion

Graduado/a en Educacion Infantil

Graduado/a en Educacion Primaria

Graduado/a en Educacion Social

Graduado/a en Enfermeria

Graduado/a en Estadistica

Graduado/a en Estudios Arabes e Isldmicos

Graduado/a en Estudios Franceses

Graduado/a en Estudios Ingleses

Graduado/a en Farmacia

Graduado/a en Filologia Clésica

Graduado/a en Filologia Hispanica

Graduado/a en Filosofia

Graduado/a en Finanzas y Contabilidad

Graduado/a en Fisica

Graduado/a en Fisioterapia

Graduado/a en Geografia y Gestion del Territorio

Graduado/a en Geologia

Graduado/a en Historia
Graduado/a en Historia del Arte
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Graduado/a en Historia y Ciencias de la Mdusica

Graduado/a en Informacién y Documentacion

Graduado/a en Ingenieria Civil

Graduado/a en Ingenieria de Tecnologias de Telecomunicacién

Graduado/a en Ingenieria Electrdnica Industrial

Graduado/a en Ingenieria Informatica

Graduado/a en Ingenieria Quimica

Graduado/a en Lenguas Modernas y sus Literaturas

Graduado/a en Literaturas Comparadas

Graduado/a en Logopedia

Graduado/a en Marketing e Investigacién de Mercados

Graduado/a en Matematicas

Graduado/a en Medicina

Graduado/a en Nutricion Humana y Dietética

Graduado/a en Odontologia

Graduado/a en Optica y Optometria

Graduado/a en Pedagogia

Graduado/a en Psicologia

Graduado/a en Psicologia

Graduado/a en Quimica

Graduado/a en Relaciones Laborales y Recursos Humanos

Graduado/a en Sociologia

Graduado/a en Terapia Ocupacional

Graduado/a en Trabajo Social

Graduado/a en Traduccidn e Interpretacion

Graduado/a en Turismo

1: 2013/2014
2:2014/2015

Procedimiento de renovacion de la acreditacion de los titulos de grado

En las siguientes tablas se recoge la relacion de titulos de grado que solicitaran la renovacion de la acreditacidn segun lo dispuesto en la
Resolucidn de 11 de noviembre de 2015 de la Secretaria General de Universidades, Investigacion y Tecnologia de la Junta de Andalucia.

Rama: Artes y Humanidades

2501258 GRADO EN FILOLOGIA HISPANICA

2501259 GRADO EN FILOSOFIA

2501260 GRADO EN HISTORIA

2501264 GRADO EN HISTORIA DEL ARTE

2501805 GRADO EN HISTORIA Y CIENCIAS DE LA MUSICA
2500899 GRADO EN LENGUAS MODERNAS Y SUS LITERATURAS
2501806 GRADO EN LITERATURAS COMPARADAS

2501803 GRADO EN BELLAS ARTES

2501804 GRADO EN CONSERVACION Y RESTAURACION DE BIENES CULTURALES
2502521 GRADO EN ESTUDIOS ARABES E ISLAMICOS

2501512 GRADO EN ESTUDIOS FRANCESES

2501257 GRADO EN ESTUDIOS INGLESES

2501513 GRADO EN FILOLOGIA CLASICA

2501261 GRADO EN TRADUCCION E INTERPRETACION
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Rama: Ciencias

2501514 GRADO EN FiSICA

2501597 GRADO EN GEOLOGIA
2501807 GRADO EN BIOLOGIA
2501808 GRADO EN BIOQUIMICA
2502554 GRADO EN CIENCIA Y TECNOLOGIA DE LOS ALIMENTOS
2501809 GRADO EN CIENCIAS AMBIENTALES
2501810 GRADO EN ESTADISTICA
2501811 GRADO EN MATEMATICAS
2501517 GRADO EN OPTICA Y OPTOMETRIA
2501812 GRADO EN QUIMICA

Rama: Ciencias de la Salud

2501262 GRADO EN FISIOTERAPIA

2501814 GRADO EN LOGOPEDIA

2501151 GRADO EN ENFERMERIA

2501813 GRADO EN FARMACIA

2501815 GRADO EN NUTRICION HUMANA Y DIETETICA
2501816 GRADO EN ODONTOLOGIA

2501519 GRADO EN PSICOLOGIA

2501263 GRADO EN TERAPIA OCUPACIONAL

Rama: Ciencias Sociales y Juridicas

2501824 GRADO EN FINANZAS Y CONTABILIDAD
2501825 GRADO EN GEOGRAFIA Y GESTION DEL TERRITORIO

2501826 GRADO EN INFORMACION Y DOCUMENTACION

2501817 GRADO EN ADMINISTRACION Y DIRECCION DE EMPRESAS
2501510 GRADO EN CIENCIAS DE LA ACTIVIDAD FISICA Y DEL DEPORTE
2501820 GRADO EN CIENCIAS POLITICAS Y DE LA ADMINISTRACION
2501821 GRADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL

2501511 GRADO EN DERECHO

2501822 GRADO EN ECONOMIA

2501827 GRADO EN EDUCACION INFANTIL

2501828 GRADO EN EDUCACION PRIMARIA

2501123 GRADO EN EDUCACION SOCIAL

2501829 GRADO EN MARKETING E INVESTIGACION DE MERCADOS
2501518 GRADO EN PEDAGOGIA

2501142 GRADO EN RELACIONES LABORALES Y RECURSOS HUMANOS
2501830 GRADO EN SOCIOLOGIA

2501520 GRADO EN TRABAJO SOCIAL

2501831 GRADO EN TURISMO

Rama: Ingenieria y Arquitectura

2501833 GRADO EN INGENIERIA CIVIL

2501834 GRADO EN INGENIERIA DE TECNOLOGIAS DE TELECOMUNICACION
2501833 GRADO EN INGENIERIA INFORMATICA

2501836 GRADO EN INGENIERIA QUIMICA

2501832 GRADO EN ARQUITECTURA

2502927 GRADO EN EDIFICACION

Actividad normativa

La actividad normativa de la seccidn de Grado del Vicerrectorado de Ensefianzas de Grado y Posgrado se ha centrado en estos
apartados:

= Con motivo del futuro proceso de acreditacion por el que tendran que pasar todos los titulos de Grado, surge la
necesidad de transferencia de las memorias de verificacion de los planes de estudios de los distintos titulos que
hasta la fecha no habian sufrido un proceso de modificacidn, y por tanto, no se incluian en la aplicacién web del
Sistema de Verificaciéon de Ensefianzas y Registro de Universidades, Centros y Titulos, del Ministerio de
Educacion, Cultura y Deporte. Asi, en Consejo de Gobierno de 17 de diciembre de 2014, tiene lugar la aprobacion
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del tramite para la adecuacidn de los titulos de grado y master a dicha aplicacién informatica, que por no afectar
a aspectos sustanciales de la imparticion de los titulos ni existir la necesidad de solicitud por parte de sus
respectivas Comisiones Académicas, autoriza al Vicerrectorado de Ensefianzas de Grado y Posgrado a que, en
coordinacion con el Centro responsable de cada grado y sin necesidad de pasar por los tramites de exposicion
publica, Comision de Titulos, CAEP y Consejo de Gobierno, pueda proceder a la inclusidon de la informacion
requerida en la mencionada aplicacién a partir de la informacién remitida por los Centros y a su posterior
remision a la Agencia Evaluadora de las distintas memorias de los planes de estudios.

= En la sesién extraordinaria del Consejo de Gobierno de 25 de mayo de 2015 se aprobd por unanimidad la
Normativa para la creacion, modificacidn, suspensién temporal o definitiva y gestion de titulos de grado en la
Universidad de Granada, en la que se refunden las numerosas normativas vigentes con objeto de hacerlas mas
accesibles y faciles de utilizar por los miembros de la comunidad universitaria, pero ademas recoge la
experiencia de la implantacion de los grados y de los procesos a los que se han visto sometidos para mejorar el
sistema del que se ha dotado la Universidad de Granada en la adaptacion de sus ensefianzas al Espacio Europeo
de Educacién Superior.

= En la sesion ordinaria del Consejo de Gobierno de 30 de octubre de 2015 se aprobd por unanimidad la
interpretacion del articulo 28, sobre revisidn ante tribunal, de la Normativa de evaluacion y calificacion de los
estudiantes de la Universidad de Granada (aprobada en sesidn extraordinaria del Consejo de Gobierno de 20 de
mayo de 2013).

Difusion de los planes de estudios
= Plan de Comunicacion de los Titulos de Grado y Master
Antecedentes

En mayo de 2010 el Vicerrectorado de Ensefianzas de Grado y Posgrado de la Universidad de Granada lanzé un Plan de
Comunicacion para los Titulos de Grado y Master cuyo objetivo era dar a conocer la amplia oferta de titulos de grado y
masteres no solo a nivel local sino también a nivel regional, nacional e internacional.

En dicho plan se programaron diversas acciones de comunicacion online entre las que cabe destacar campafias de
marketing de buscadores (SEM) a través de Google Adwords y marketing en redes sociales (SMO) a través de publicidad en
Facebook y acciones en los propios perfiles corporativos Twitter, Facebook y Tuenti. Se buscaba con dichas acciones
generar trafico a los microsite promocionales estudiaengranada.ugr.es y studyingranada.ugr.es que se habian creado como
una accion prioritaria del plan de comunicacion. Dichos sitio web promocionales (en espafiol o en inglés) buscan informar
de manera clara y sencilla a los futuros estudiantes de grado y posgrado de la oferta académica de la UGR, de sus
contenidos, habilidades formativas que pretenden inculcar, competencias profesionales que otorgaran y salidas
profesionales a las que daran lugar.

A continuacidn, se muestra un resumen con los resultados alcanzados por dichas acciones en términos de accesos a dichos
microsite desde el 1 de enero al 31 de octubre de 2015 (fecha de realizacién de este informe).

Estadisticas de accesos www.estudiaengranada.es

En el periodo de referencia se iniciaron 840.560 sesiones en la web, de las cuales 621.678 fueron de usuarios Unicos, y se
han visionado 999.457 paginas. El promedio de paginas vistas por usuario ha sido de 1,19.

La Figura 1 muestra la existencia de un periodo de actividad alto en el microsite que se corresponde con el periodo de
preinscripcion para el acceso a los estudios de grado y master: junio-julio-agosto-septiembre. En este periodo se han puesto
en marcha diversas acciones de comunicacion en Google Adwords y Facebook for Business apoyadas por acciones propias
desde los perfiles institucionales de la UGR en redes sociales. Durante ese periodo ha habido momentos en los que se han
superado las 12.000 visitas por dia al microsite promocional, lo que da una idea del volumen de informacién que se ha
proporcionado a través de esta pagina.

El 29,30% de las visitas al microsite en el periodo analizado (246.322) procedieron de Espafia, mientras que el resto
(594.238) lo hicieron desde fuera del territorio nacional, lo que da una idea bastante precisa acerca del alcance
internacional obtenido por este plan de comunicacién. Si se desagregan los datos de acceso por ciudades en Espania, es
Madrid la que registra el mayor niumero de visitas 34.037, seguida de Granada con 22.557, Barcelona con 15.344, Sevilla
con 13.029 y Malaga con 12.180 (Figura 2).
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Figura 1. Evolucidn del numero de visitas y del numero de pdginas vistas en el sitio web ‘estudiaengranada.ugr.es’
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Desde fuera del territorio nacional (Figura 3), los paises desde los que se solicita mas informacion sobre los estudios de
grado y master de la UGR son Venezuela (155.331), Colombia (71.200), Ecuador (48.761) y Peru (44.169). Estos resultados
obedecen al hecho de que las camparias publicitarias en Adwords y Facebook se han focalizado preferentemente en el
continente latinoamericano.
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Figura 3. Numero de visitas por paises.
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De las distintas paginas que conforman el contenido del microsite, la Figura 4 muestra el ranking de las mas visitadas a lo
largo de este periodo. La pagina mas vista se corresponde con la que se refiere a la consulta del catdlogo de titulaciones de
posgrado de la UGR (Estudia en Granada - Posgrados) con 330.386 visitas, seguida por la pagina donde se facilita
informacion relativa a alojamientos en los estudios de posgrado con 177.282 visitas. Les siguen en tercer lugar la pagina de
entrada a posgrados en el microsite donde se da informacion sobre la oferta de masteres (Masteres de la UGR :: Estudia en
Granada — Posgrados) con 78.481 visitas y la pagina donde se hace referencia a la excelencia y prestigio internacional de la
UGR con 78.309 visitas. También la pagina de entrada a la seccién informativa de los grados en el microsite (La Universidad
de Granada :: Estudia en Granada — Grados) aparece entre las mas visitadas con 76.011 visitas.

Figura 4. Pdginas mds visitadas del microsite

Titulo de la pAgina Nimero de paginas vistas ~  Mimero de paginas vistas Contribucion al total: Nimero de paginas vistas -
999.457 999 457
total: 100,00 % (999,457 ¢ delt 3
1. W - Estudia en Granada - Posgrados 330.386 3306 %
2. W Alojamientos - Estudia en Granada - Posgrados 177.282 17,74 %
3. W Masteres de la UGR :: Estudia en Granada - Pesgrados 78.481 785 %
4 La Universidad de Granada :: Estudia en Granada - Posgrados 78.309 784 %
5. ® La Ciudad de Granada :: Estudia en Granada - Posgrados 78.215 783 %
6 La Universidad de Granada -: Estudia en Granada - Grados 76.011 761%
7. M Apuesta por la Investigacion - Estudia en Granada - Posgrados 58.290 583 %
8 Inicio - Estudia en Granada - Posgradas 41.762 418 %
9 Estudia en Granada - Grados 28.493 2385%
10 Titulaciones en la UGR - Estudia en Granada - Grados 10.981 110 %

La pagina web incluye una serie de microfichas con informacién especifica para cada uno de los titulos de grado y master
que ha ofertado la UGR en el curso 2014/2015: centro en el que se impartird, total de cursos y créditos, perfil, salidas
profesionales, etc.

Las Tablas 1 y 2 muestran el nimero de visitas de pagina totales a cada una de las microfichas en el periodo considerado.
Asi, las 10 microfichas que han tenido una mayor demanda de informacién para el caso de los Grados han sido las
siguientes: Grado en Lenguas Modernas y sus Literaturas, Grado en Historia del Arte, Grado en Filosofia, Grado en Optica y
Optometria, Grado en Maestro de Educaciéon Primaria (Ceuta), Grado en Filologia Clasica, Grado en Informacion vy
Documentacidn, Grado en Ingenieria Electrdnica Industrial, Grado en Matematicas y Grado en Geologia.
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Para el caso de los masteres, las microfichas que han recibido mas visitas han sido las siguientes: Master Universitario en
Genética y Evolucion, Master Universitario en Avances en Biologia Agraria y Acuicultura, Master Universitario en Ciencia de
Datos e Ingenieria de Computadores, Master Universitario en Traduccion Profesional, Master Universitario en Informacion y
Comunicacion Cientifica, Master Universitario en Investigacion Logopédica en Trastornos Degenerativos y Dafio Cerebral,
Master Universitario en Estudios de Asia Oriental, Master Universitario en Estudios Literarios y Teatrales, Master
Universitario en Historia: De Europa a América. Sociedades, Poderes, Culturas. (EURAME) y Master Universitario en
Técnicas Cuantitativas en Gestiéon Empresarial.

Tabla 1. Accesos a microfichas de grado.

Grado Paginas vistas

1  GradoenLenguas Modernasy sus Literaturas 1.486
2 Gradoen Historia del Arte 1212
3 Gradoen Filosofia 651
4 Grado en Opticay Optometria 476
5  Grado en Maestro de Educacién Primaria (Ceuta) 468
6  Gradoen Filologia Clasica 464
7  Grado en Informacién y Documentacion 394
8  Grado en Ingenieria Electrdnica Industrial 367
9  Gradoen Matematicas 367
10  Grado en Geologia 363

Tabla 2. Accesos a microfichas de master.

1  Master Universitario en Genética y Evolucion 34.566
2 Master Universitario en Avances en Biologia Agraria y Acuicultura 29.253
3 Master Universitario en Ciencia de Datos e Ingenieria de Computadores 24.562
4 Méster Universitario en Traduccién Profesional 23.686
5 Master Universitario en Informacién y Comunicacion Cientifica 20.142
6 Master Universitario en Investigacion Logopédica en Trastornos Degenerativos y Dafio Cerebral 19.445
7  Master Universitario en Estudios de Asia Oriental 18.708
8  Master Universitario en Estudios Literarios y Teatrales 15.370
9  Master Universitario en Historia: De Europa a América. Sociedades, Poderes, Culturas. (EURAME) 15311
10  Master Universitario en Técnicas Cuantitativas en Gestion Empresarial 12.938

Estadisticas de accesos ‘studyingranada.ugr.es’

El portal promocional “Estudia en Granada” estd compuesto a su vez de dos espacios web o microsite: uno en espafiol,
dirigido a futuros estudiantes de grado y posgrado pertenecientes a Espafia o paises Latinoamericanos
(estudiaengranada.ugr.es) y otro en inglés dirigido a futuros estudiantes de posgrado no hispanoparlantes. El plan de
comunicacién de masteres se segmentd en funcidn al pais de origen de los estudiantes. Por esta razdn, se pusieron en
marcha campafias en espafiol dirigidas a Espafia y paises de Latinoamérica y otras campafias de anuncios en inglés dirigidas
a otros paises europeos y Norteamérica. A continuacion se presentan los resultados de esas campafias en inglés en
términos de accesos al microsite ‘studyingranada.ugr.es’.

En el periodo de referencia se iniciaron 376.147 sesiones en la web, de las cuales 256.506 fueron de usuarios Unicos, y se
han visionado 425.115 paginas.

La Figura 5, al igual que pasaba para el caso del microsite en espafiol, muestra la existencia de un periodo de actividad alta
que se corresponde con el periodo de preinscripcidn para el acceso a los estudios de grado y master: junio-julio-agosto-
septiembre. Las acciones de comunicacidon en Google Adwords y Facebook for Business se concentraron en ese periodo en
el que se llegaron a alcanzar picos de mas de 7.000 visitas diarias.

Si se desagregan los datos de acceso por paises son Portugal (15,03%), Marruecos (11,34%), Bosnia Herzegovina (8,74%),
Serbia (8,39%) y Rumania (5,95%). Otros paises como Reino Unido o Estados Unidos generaron 5.765 y 5.925 visitas,
respectivamente (Figura 6).
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Figura 5. Evolucion del nimero de visitas y del numero de pdginas vistas en el sitio web ‘studyingranada.ugr.es’
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De las distintas paginas que conforman el contenido del microsite, la Figura 7 muestra el ranking de las mas visitadas a lo
largo de este periodo. La pagina mas vista se corresponde con la que proporciona informacién sobre la propia Universidad
de Granada, su reputacién y excelencia internacional con 122.462 visitas. Le sigue en segundo lugar, la pagina donde se
informa de la oferta de masteres de la UGR con 70.515 visitas. En tercer lugar, con 22.870 destacaria la pagina que informa
sobre la excelencia investigadora de la UGR con 68.517 visitas.
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Figura 7. Pdginas mds visitadas del microsite
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1. ® The University of Granada = Study in Granada - Master's Programme 122.462 2881%
2. W The UGR masters offer :: Study in Granada - Master's Frogramme T0.515 16.59 %
3 ®m A commitment to research excellence - Study in Granada - Master's Programma 68517 16,12 %
4 The City of Granada .. Study n Granada - Master's Frogramme 55385 13.03 %
5. m Home :: Study in Granada - Master's Programme 52401 124 %
6. W Acomodations - Study in Granada - Master's Programme 421 9,96 %

7 W Study in Granada - & s Prograrnme B5GT 202 %

8 Presentation .. Study in Granada - Masler's Programeme 1.338 0.31%
k] Contact us = Study in Granada - Master's Programme 1101 0.26%
10 Enralment :: Study in Granada - Master's Programms 1.055 0.25%

Perfiles institucionales en las redes sociales virtuales
Twitter

El perfil CanalUGR (Figura 8) presenta un total de 94.334 seguidores. Se han realizado 23.439 tweets o comentarios, de los
cuales mas del 98% han sido retuiteados (es decir, publicados en los perfiles de los seguidores del canal para que otros
usuarios los vean), lo cual ofrece una medida del alto interés de los seguidores por la informacién ofertada.

Figura 8. Imagen de CanalUGR en Twitter.
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Cabe destacar que el ultimo afio el nUmero de seguidores de CanalUGR en esta red social ha experimentado un incremento
de mas de 17.458 seguidores, pasando de 76.876 seguidores en 2014 a 94.334 en este afio 2015 (Figura 9).

Figura 9. Evolucidn seguidores de CanalUGR en Twitter.
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Este aumento en el nimero de seguidores mantiene el perfil en primer lugar entre las universidades andaluzas (Figura 10),
a la vez que lo situa de nuevo en posicion de liderazgo entre las universidades espafiolas (Figura 11).

Figura 10. Universidades andaluzas en Twitter.
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Figura 11. Universidades espafiolas en Twitter.
Universidades espafolas Twitter
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Este crecimiento ha llevado implicito que el nimero de consultas realizadas por Mensajes Directos (MD) se ha
incrementado hasta situarse en una media de 22 MD diarios y mas de 30 menciones/consultas al dia.

En lo referente a los retweets (RT’s), éstos también han aumentado, con tweets que han sido muy retuiteados y
compartidos con otros estudiantes. Entre los temas mas importantes podemos encontrar la noticia sobre la patente de un
farmaco contra el cancer, la programacién de la Biblioteca para la Noche en Blanco y, muy frecuentemente, preguntas de
acceso a la Universidad de Granada.

De los datos que muestran las estadisticas de Twitter podemos destacar que, como se observa en la Figura 12, el perfil

CanalUGR en Twitter ha aumentado este afio su media de impresiones (personas que leen las publicaciones) por dia en
2.000, llegando a las 48.600 impresiones diarias.
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Figura 12. Impresiones de CanalUGR en Twitter.

Universidad-Granadaw {ﬁ Lae Registrarse en Twitter Ads

Sus Tweets consiguieron 1,4M impresiones en este periodo de 28 dias

SUS TWEETS
Durante este periodo de 28, consiguid
48,6K impresiones por dia

50,0

18 de oct. 25 de oct 1 de nov. 8den

Otros datos interesantes son los que se reflejan en la Figura 13 (datos referidos a los ultimos 28 dias):

* 7.700 usuarios “pinchan” en los enlaces que acompafian a las publicaciones en Twitter para obtener una
informacidén mas detallada sobre el tema que se esta publicando.

* El perfil tiene un promedio de 61 retuits por dia.

* El promedio de publicaciones marcadas como “me gusta” (lo que antes eran “favoritos”) es alrededor de 46 al dia.

Figura 13. Interaccion de los usuarios con CanalUGR en Twitter.

CLICS EN EL ENLACE ME GUSTA

7, ? |—< 8 de noviembre ] . _ l\/ 8 de noviembre:
140 clics en el enlace 10 me gusta |

En promedio, consiguid 274 clics en el En promedio, consiguio 46 me gusta
enlace por dia por dia
RETWEETS RESPUESTAS

] g 7 K 8 de noviembre 2 O 8 8 de noviembre
10 Retweets 0 respuestas

En promedio, consiguié 61 Retweets En promedio, cansiguié 7 respuestas
por dia por dia

Por otro lado, cabe destacar que en junio pasado se consiguid la verificacién de la cuenta por parte de Twitter, lo que
implica que su caracter oficial a todos los efectos (Figura 14).
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Figura 14. Cuenta de Twitter verificada.

A Editar perfil

Universidad Granada
@CanalUGR

Twitter oficial de la Universidad de Granada.
Una de las universidades de mayor prestigio
eurapeo, fundada en 1531 y con 65.000
estudiantes.

Granada, Espana ugr.es

91,1K SIGUIENDC 94,3K SEGUIDORES

Facebook
Por lo que se refiere a la pagina, ésta cuenta con 60.442 seguidores. La evolucién puede verse en la Figura 15.

Figura 15. Evolucion de los seguidores de la pdgina Universidad de Granada en Facebook.
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Como puede observarse, la pagina ha experimentado un crecimiento de casi 16.000 este ultimo afio, lo cual se debe en gran
medida a las campafias “teméticas” especificas que siguen llevando a cabo (las campafias para dar a conocer las normas de
permanencia, la necesidad de acreditar el nivel B1 en lengua extranjera para estudiantes de Grado de la UGR, las
fotografias para dar a conocer espacios concretos, etc.). Estas campafias provocan un incremento notable en las personas
que interactian con la publicacién y aumentan considerablemente el alcance de las mismas. En términos generales, como
puede observarse en el ejemplo de la Figura 16, el alcance de algunas de las publicaciones de este ultimo mes supera los
135.000 usuarios.
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Figura 16. Datos de alcance de las publicaciones en Octubre 2015
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Segun se observa en la Figura 17, la pagina de la Universidad de Granada se sitla en primer lugar entre las universidades
andaluzas, ocupando el cuarto lugar a nivel nacional (Figura 18).

Figura 17. Universidades andaluzas en Facebook.

Universidades andaluzas Facebook

120000
100000
80000
60000
40000
20000

0 O =

- U. Sevilla Y- Y- U. Jaén U U. Cadiz B Z?eblo U-

Granada Malaga | Almeria Cdrdoba Olavide Huelva

m2015| 60442 | 51280 | 17690 | 14965 15194 | 11353 6411 8641 4446

m2014| 44527 | 37281 | 14423 | 12489 10505 9389 6352 6441 4229

Figura 18. Universidades espafiolas en Facebook.
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Linkedin

En este ultimo afio la Universidad de Granada ha potenciado su perfil en Linkedin, la red social profesional donde se han
unido preferentemente egresados y estudiantes de posgrado.

La evolucién del perfil en los Gltimos meses se observa en la Figura 19.

Figura 19. Evolucidon de seguidores en LinKedin.
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Tras este primer afio de “prueba” en el contenido a publicar, los resultados han confirmado que las noticias
cientificas/profesionales son las que mas aceptacién tienen. Un ejemplo de esto lo podemos ver en la noticia que aparece
en la Figura 20, que tuvo mas de 230 recomendaciones (seria el equivalente a los “me gusta” de Facebook).

Figura 20. Noticia destacada en LinKedin.

g Universidad de Granada

4 'f_ Muy orgullosos de nuestros investigadores: [Video] Un nueve farmaco, patentade por la UGR,
i ' eficaz frente al cancer => http://bit.ly/1XhaoAf

Un nuevo farmaco, patentado por la UGR, eficaz
frente al cancer

youtube.com - Cientificos de la Universidad de Granada,
liderados por los catedraticos de la UGR Joaquin Campos
Rosa (Facultad de Farmacia) y Juan Antenic Marchal
Corrales (Facultad de Medicina) . han patentade un nueve
farmaco eficaz frente al cancer, que. ..

Recomendar (232) - Comentar {(18) -+ Hace 19 dias
Miguel Angel Viczquez Garcia, Patricia Galvez Martiny 230 personas mas

Ver comentarios anteriores

César Ortega Aunque hay muches intereses de per medic perc deberia ser una
pricridad la investigacion. Para mejorar nuestra vida y para mejorar nuestra
economia jqué mejores razones?

Hace 16 dias

Francisca Isabel Pérez Lopez Importantisimo, enhorabuena por un trabajo bien
realizado que ha conseguide unos resultados esperanzadores.

Hace 3 dias

Instagram

Coincidiendo con la celebracién de las Jornadas de Recepcidon de Estudiantes 2015-2016, los dias 14 y 15 de octubre, se
puso en marcha el perfil de la Universidad de Granada en esta red social de imagenes. Al llevar sélo dos semanas en
funcionamiento no se puede dar datos sobre la evolucién, aunque se puede destacar que, en este corto espacio de tiempo,
ya se han alcanzado los 300 seguidores (Figura 21).
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Figura 21. Nuevo perfil en Instagram.

66 301 280

publicacio... seguidores  seguidos

EDITAR TU PERFIL

Universidad de Granada
Perfil oficial de la Universidad de Granada. Espafia.
www.ugr.es

Indice Klout:

Este afio la Universidad de Granada ha entrado en el indice Klout (indice de referencia en redes sociales) con unos
resultados extraordinarios. A dia 31 de octubre, la Universidad de Granada se encuentra en el puesto n27 de las mas
influyentes, en el campo universidades, a nivel internacional, siendo la primera universidad de Andalucia y de Espafia en lo
que a influencia en redes sociales se refiere (Figura 22).

Figura 22. indice Klout de los mds influyentes (en el campo universidades) en redes sociales a nivel internacional.

}

C A& [ topinfluencers.net/map/?organization_id= 52 & O
MN. Nombre Score  Actividad/Ovganizacidn Lacal. Seare Var
1 Harvard University Universidades Internacional UE.ES n.o0
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Liwld+ EE]  Universidades
i - MIT Universidades Internacional 96.47 0.00
Mii g o+ Bl  Universidades
1 n Duke University Universidades Internacional 95.10 0.06

Duke E*ld+ Universidades
5 Yale University Universidades Internacional 94.42 0.05
Liw &+ PR  Universidades
[ Columbia University Universidades Internacional u4.19 -0.01
L+ By Universidades
T 2 Universidad Granada . Universidades Giranada J9.90 -0.03
L lé+ Bl Universidades
] Josep M. Gianyet = Profesares Bareelona 74.55 -0.02
Lo+ [BY  Universidades
9 UPF Barcelona - Universidades Barcelona 7332 0.05
UPH miwid+ [E]  Universidades
10 Universidad Aleala o Universidades Madrid 73.21 <013
20 wed+ [E]  Universidades -

= Participacion en Jornadas de Recepcion, en mesas redondas, etc.

Con el objetivo de informar y promover entre los publicos objetivos la oferta de Titulos de Grado y Master de la UGR, asi
como de proporcionar informacién sobre tematicas concretas, se ha participado en actividades tales como las Jornadas de
Recepcion de Estudiantes, las Jornadas de Orientacion para el Acceso a la Universidad, etc. En dichas jornadas se
proporciona material informativo a los estudiantes y se resuelven las dudas que éstos plantean.
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